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Los lectores. Feria del libro 2012*

*Este apartado corresponde a la sequnda parte del Estudio "El Sector Editorial
en Cordoba | 2012", producido por la Subsecretaria de Cultura de la
Municipalidad de Cérdoba, Area de Investigacion.

Encontrarad la version completa en la seccion "Produccion y Empleo Cultural —
Produccion Cultural” de esta web.

En esta segunda parte del trabajo vamos a enfocarnos sobre el Gltimo eslabodn
de la cadena del circuito editorial: el lector. Sobre él se mueve la oferta en esta
industria. Presentaremos, en primer lugar, una breve resefia de cdémo
comenzaron los estudios relacionados a los habitos de lectura en nuestro pais y
datos estadisticos que nos permitan delinear las caracteristicas del lector

argentino.
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El Lector. Habitos de lectura en Argentina

Segun el estudio ya citado “Valor y simbolo. Dos siglos de industrias culturales
en la Argentina” (2010), a mediados del siglo XIX sélo dos personas de cada
diez sabian leer y escribir. A finales del mismo siglo, el analfabetismo era del
53%, y del 35% en 1914, al inicio de la Primera Guerra Mundial. Con el auge de
la imprenta se abarataron los costos graficos lo cual dio lugar a la multiplicacion
de editoriales y ediciones populares. En 1934 la Editorial Sopena inicid la
publicacién de la revista Leoplan que, en su mismo titulo, aludia a un Plan de
Lectura y promovia el consumo de libros.

Segun un articulo publicado por Miguel Russo en el sitio Miradas al Sur, es a
partir de la segunda mitad del siglo XX cuando se comienza a investigar sobre la
Historia de la lectura “tanto sobre lo leido en el pasado como en la busqueda
de las distintas formas de apropiacion y representacidén de los textos en el
presente y hacia el futuro”™'!. La investigacién en la Argentina tuvo como
experiencias valiosas los trabajos realizados por Leandro de Sagastizabal y los
llevados a cabo por el equipo interdisciplinario dirigido por José Luis de Diego.

Russo cita el trabajo realizado por del Consejo Nacional de Lectura, la
Universidad de Tres de Febrero y el SInCA, el cual colaboré en delinear los
habitos de lectura de los argentinos en cuanto a “qué, el por qué y el para qué
leen o no leen”. Cabe desatacar que se tratd de una encuesta realizada entre
octubre y noviembre de 2011 sobre una muestra de 3.568 casos que residieran
en localidades del pais que superaran los 30.000 habitantes. Los resultados
arrojados fueron:

La lectura es casi universal en la Argentina ya que el indice de analfabetismo es bajo
(menos del 2% en 2011). En la actualidad, el 90% de las personas lee, como minimo,
un cuarto de hora. El 6% de los que no leen ahora lo hicieron en algin momento de
sus vidas y tan sélo el 4% dice que no es ni nunca fue lector.

Los nuevos formatos digitales han hecho que se incremente la
cantidad de lectores en estos nuevos soportes. De esta manera se
registré un incremento de lectores de diarios y libros digitales en los
ultimos diez afios. En cuanto a las revistas digitales el numero de
lectores cayo levemente.
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Sin embargo, también se registr6 un incremento en la compra de
diarios y libros. La compra de libros digitales es muy marginal, sélo el
1% de los lectores.

Uno de los aspectos que revela la encuesta es que la lectura digital y la
de diarios, libros y revistas en papel se refuerzan mutuamente, es
decir, aquellos que atraviesan el umbral de la lectura, sea a partir del
papel o de la PC, tienden a leer en ambos soportes.

En cuanto a la edad de los lectores, entre los 18 y los 60 afios la
cantidad de lectores es bastante similar. La poblacion mayor de 60
afios lee menos, independientemente del formato de lectura. La PC,
para esta poblacidn es casi inexistente. En cambio la juventud es la que
mas utiliza este medio: 73%. El grupo siguiente, de 26 a 40 afios,
disminuye la lectura digital al 62%. Y entre los de 41 a 60 afios al 41%.

La lectura sistematica del diario es un habito en lento desuso. La tasa
de poblacién que lee el diario entre cinco y siete dias, declina de
generacion en generacion. En tanto, la frecuencia de lectura de libros
es levemente mayor entre los 26 y los 40 afios (16 %) que en los demas
grupos etareos (entre 11% y 12%). Sobre la PC se arrojé que el 68% de
los menores de 26 afios leen con una frecuencia de entre cinco y siete
dias. Un condicionante de esta variable es la dificultad econdmica y de
salud de los diferentes estratos.

Con respecto a la condicidon socio econdmica, el estudio revelé que entre los
niveles socioeconémicos medios y altos, la lectura es casi universal: 96% y 99%.
En el nivel mas bajo, disminuye al 83%. En relacién a la lectura de revistas casi
no hay diferencias en sectores medios y altos, y apenas cae en los mas bajos.

Con respecto al libro tampoco se observan grandes diferencias entre
porcentajes de lectores de nivel alto y medio pero si una importante variacion
con el nivel bajo (28%). La misma tendencia se da en la lectura digital: es
importante en los sectores medios (63%) y altos (77%) y muy poco habitual en
el sector bajo (16%). También se encontraron variaciones en la frecuencia de
lectura de libros y PC segun nivel socioecondmico. Al mismo tiempo, los
problemas de vista y monetarios en los niveles socioecondmicos bajos tienen
un fuerte impacto en la disminucion de lectura de libros pero disminuyen
conforme sube el nivel.

Razones que motivan la lectura. Entre los encuestados que se reconocen
lectores, el 76% dice que lo hace por la necesidad de estar informado y el 47%
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por el placer de la lectura. Luego se reconoce como estimulo las ganas de
aprender cosas nuevas con un 36% y la costumbre de hacerlo con un 25%.
Resulta un dato mas que Ilamativo que sdlo el 20% menciona leer por motivos
de estudio y el 15% por cuestiones laborales. En el caso de los libros, los
lectores afirman que los leen por placer en un 84%. Es importante, ademas, la
mencion a “aprender cosas nuevas” y a “ampliar la cultura general”, que llegan
al 70%. Por ultimo, un 44% admite leer por costumbre, un 35% por razones de
estudio y un 29% por trabajo.

Razones que no motivan la lectura. Entre quienes prefieren no leer diarios,
revistas o libros, se rastrearon los motivos de la decision. La mayoria la alcanzé
el desinterés en el habito, aunque también se menciond significativamente a
las dificultades econdmicas y los problemas de salud para leer
(especificamente, de visidn). Un 35% sefialé que no lee por falta de tiempo o
porque ya no estudia. De esto se desprende que algunos incentivos para
revertir los habitos de lectura podrian ser, tener mayor tiempo libre, que los
libros cuesten menos, tener mayor tranquilidad para concentrarse y solucionar
problemas de vista.

En cuanto a los temas de interés, en el caso de las revistas, un 32% de los
lectores prefiere las de informacion general, un 20% las de espectdculos, un
18% las femeninas y un 16% las de moda, cocina y manualidades. Para cerrar el
grupo tematico de revistas mas leidas, las deportivas alcanzan el 12% de
menciones. Los lectores de libros, prefieren los cuentos y las novelas (entre el
55% y el 60%) y en menor medida los textos escolares y las biografias (entre el
42% vy el 55%). Poesia, historietas, textos cientificos y ensayos tienen menos
aceptacion. Por su parte, para terminar, los usuarios de internet indican como
lecturas en pantalla mds importantes el correo electrénico (74% de ellos se
conecta para leer mails), los diarios y noticias (61%) y las redes sociales (42%
frecuentemente y 17% de vez en cuando). Los libros, revistas y textos laborales
muestran bajos indices de lectura. Los libros son leidos frecuentemente por el
11% y de vez en cuando por el 23%, mientras que las revistas se leen entre el
8%y el 24%, respectivamente.

Un estudio previo, realizado entre el 2004 y el 2006 por la Secretaria de Medios
de Comunicacion de la Nacién, revela que son las mujeres mas que los
hombres las que poseen habitos de lectura.



LOS LECTORES DE LA FERIA DEL LIBRO 2012

Para poder definir el perfil del lector cordobés creimos importante, en el marco
de este trabajo de relevamiento del sector editorial, acercarnos a él durante la
realizacién de la Feria del Libro 2012.

Una Feria de acceso gratuito implica que los ciudadanos pueden ingresar
libremente, en reiteradas oportunidades, esto hace que el dato de cantidad de
personas que circulan por las carpas sea poco relevante. En cambio, es de
sumo interés conocer mas sobre quiénes son los visitantes a la Feria, identificar
sus habitos y preferencias de lectura, el perfil cultural del publico asistente. Asi
se pueden tener precisiones sobre cuales son las inclinaciones de los asistentes
a la hora de comprar un libro, la participacidon en las actividades programadas,
el modo por el que se informan de la Feria y sus actividades, entre otros.

La decisidn politica de revitalizar la Feria, jerarquizar sus actividades, visibilizar
a las editoriales y escritores locales, ha sido la premisa de la Municipalidad de
Cordoba, y es fundamental cruzar éstas acciones con los intereses de los
ciudadanos que acceden a una propuesta cultural de esta envergadura. Es
menester del Estado encontrar el equilibrio entre los intereses de la
ciudadania, el de la comunidad de escritores cordobeses — quienes bregan por
el acercamiento con los lectores—y el de las editoriales, librerias y expositores,
en general.

Proponemos a continuacion, el marco metodoldgico que nos permitird definir
las caracteristicas y el perfil del lector que visita la Feria del Libro de la ciudad
de Cérdoba.

Marco metodoldgico

En esta segunda parte del trabajo también definiremos el tipo de estudio como
descriptivo a través del cual se busca definir las caracteristicas de las personas
que visitan la Feria del libro 2012 en la ciudad de Cérdoba. El esquema de
trabajo para este apartado es:

Revision de material bibliografico en cuanto a trabajos antecedentes
que revelen las caracteristicas del lector argentino a lo largo de los
anos.



Construccidn de un disefio metodolégico para lograr definir las
caracteristicas del lector cordobés que visita la Feria del Libro 2012.

Ejecucion del trabajo de campo a través del relevamiento de 689
casos del 6 al 24 de septiembre de 2012.

Anélisis e interpretacion de datos a partir de la lectura de los datos
obtenidos y contraste con trabajos antecedentes.

Planteo de conclusiones finales.

Unidad de analisis

Personas mayores de 16 afios que visitaron la Feria del Libro 2012 en la ciudad
de Cérdoba de lunes a viernes durante la mafiana y la tarde y los sabados y
domingos por la tarde.

Seleccion de la muestra

El muestreo se realizd en forma no probabilistica, por conveniencia.

Técnica de recoleccion de datos

Para poder definir el perfil de los lectores cordobeses que visitaban la Feria del
Libro 2012 en la ciudad de Cérdoba se optd por la encuesta como técnica de
recoleccion de datos.

El instrumento utilizado fue un cuestionario voluntario y anénimo estructurado
a partir de tres ejes:

Datos de clasificacion.
Feria del Libro.
Habitos de Lectura.

Las preguntas fueron cerradas —de elecciones multiples y dicotomicas— vy
abiertas —de opinién—. La eleccién de esta técnica estuvo condicionada por la
necesidad de acceder a informacion variada sobre una muestra grande —en
cuanto a numero de casos—y en un corto tiempo.

Cabe mencionar que la encuesta fue realizada en forma personalizada, es decir
leida y completada por el encuestador con el fin de asegurar la compresién y
contestacién de la totalidad de las preguntas.



Instrumento. Encuesta a los visitantes de la Feria del Libro
2012

Las preguntas realizadas en la encuesta versaron sobre:

Datos de Clasificacion: edad, género, barrio, estudios y situacién
laboral.

Feria del Libro: frecuencia de visita, medios por el que se informa
sobre el evento, actividades que prefiere realizar, compra de libros,
asistencia a alguna actividad anexa y percepcion.

Habitos de lectura: preferencia de soportes, preferencia de géneros en
libros y habitos de lectura en la familia.

En el anexo se encontrard el instrumento utilizado durante la Feria del Libro
2012 a los visitantes del evento.



Visitantes de la Feria del Libro 2012. Resultados

A continuacidn, se presentan los resultados obtenidos de las encuestas
realizadas durante los 19 dias que duré la Feria, a los asistentes de la misma.

En cuanto a la distribucidn por género, los resultados arrojaron que, del total
de casos relevados, 65,1% corresponde a mujeres y el 34,9% a hombres.

El grafico a continuacién muestra la distribucion de encuestados asistentes a
la Feria por edad:

Asistencia por Edad
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La distribucién segun género y edad puede observarse en el siguiente
cuadro.

Edad Hombres | Mujeres
De 16 a 20 anos 9.7% 19.8%
De 21 a 30 anos 36,3% 30,7%
De 31 a 40 anos 18,6% 23,8%
De 41 a 50 anos 18,6% 7,9%
De 51 a 60 anos 71% 7,9%
Mas de 60 anos 9,7% 9,9%
TOTAL 100% 100%
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Uno de los interrogantes que forman parte del imaginario popular es que las
personas pasan por la Feria sélo por ser el evento mas importante de la
ciudad. Por esto se preguntd sobre los habitos de lectura, es decir siempre
considerando la percepcién que los encuestados tienen sobre si mismos:

élLee habitugjmente?

91%

Entre los encuestados que dicen que leen, preguntamos sobre sus
preferencias de géneros literarios:



Preferencia de lectura de los asistentes a la Feria

| » e,
— @ Comic
AN sracan

B Ensayos
ElDramaturgia
O Investigacion

En cuanto al comportamiento de compras en la Feria:

Porcentaje
Compro Libros en la Feria 40,4%
Todavia no se habia decidido al momento de la encuesta 18.0%
No comprd por precios altos 10,9%
No compro ni iba a comprar libros 30,7%
TOTAL 100%

Comportamiento de compras en la Feria
~ Compra libro en laferia
m Todavia no se habia decidido al momento de Ia
encuesta

. No compré por predios altos

m No compré ni iba a comprar libros en la feria

31%

11% 4 -
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Es decir que de cada 10 visitantes, 4 compraron libros en la Feria. Asimismo, se
evidencid en las respuestas de “no compra por precios altos”, que todavia es
necesario profundizar el trabajo en dos ejes. El primero tiene que ver con el
bajo reconocimiento del publico asistente a los autores locales —salvo la
mencion de algunos escritores locales consagrados—y a los sellos locales, dado
que el promedio de precio por ejemplar de un libro de editorial local es entre
un 15 y un 40% mas barato que un libro de edicion nacional. El segundo tiene
que ver con las librerias locales que mantienen los mismos precios de libros que
en sus locales habituales, no prestando en general en ningln caso precios
especiales y/o venta de diferenciales con respecto a la oferta que
habitualmente venden en sus locales.

Finalmente, se consultd a los encuestados sobre la percepcidn de aspectos de la
Feria del Libro 2012, como por ejemplo sobre la organizacion y la programacion.
Se solicitd que evaluaran del 1 al 10, siendo 1 muy mal y 10 muy bien. La
percepcion de los encuestados se muestra en los siguientes graficos:

Percepcion de la organizacion de la feria 2012
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Percepcion de la programacion de la Feria 2012
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Como se puede observar, las valoraciones sobre la organizacién vy
programacion de la Feria fueron del 85,7% y 78,5% respectivamente.

Los resultados obtenidos a partir de esta encuesta son valiosos a la hora de
evaluar los resultados de esta Feria y encontrar elementos serios que nos
permitan planificar ediciones posteriores con resultados alin mejores a los
gue se han obtenido este afio.
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A modo de conclusion

Disefiar politicas publicas involucra mdas que plasmar un concepto y un
contenido. Involucra disefar estrategias, tacticas y acciones para que estas
politicas adquieran, junto a sus instrumentos, verdadero sentido social,
acompafen procesos de cambio y cumplan el rol de beneficiar a la poblacién
de las que emanan y para las cuales son instrumentadas, sea en calidad de
vida, de la cual la cobertura forma parte ineludible; sea para acompafiar o
facilitar el desarrollo de un sector en particular.

La investigacion empirica, desde la perspectiva cuantitativa y cualitativa, es una
herramienta que no siempre esta presente en las politicas activas del estado.
El compromiso de este gobierno es dar un nuevo sentido al rol del estado,
como impulsor y promotor del desarrollo cultural, turistico y econémico de la
ciudad de Cérdoba.

En el caso del sector editorial, desde diciembre de 2011 se han disefiado
politicas e implementado estrategias, se las ha medido y relevado, se han
analizado resultados y discutido y consensuado con los sectores sociales
involucrados, en pos de corregir y profundizar el desarrollo del sector.

Por lo tanto, esta experiencia se considera necesaria para consolidar el
desarrollo del sector editorial, al tiempo que permite utilizar la experiencia
para ser aplicada a otros sectores socioculturales.
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Anexo
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No: Fecha: // Hora: Encuestador:

| 1- Edad: ‘ aﬁos‘ ‘ 2- Género: ‘ Varén ‘ ‘ Mujer ‘ ‘Alternativo ‘ ‘ ‘ 3-Barrio
4- ¢Qué Sin instruccién Estudios terciarios incompletos
estudios tiene? | Estudios primarios incompletos Estudios terciarios completos
(indicar eldltimo | Estudios primarios completos Estudios universitarios incompletos
alcanzado) Estudios secundarios incompletos Estudios universitarios completos
Estudios secundarios completos Estudios de posgrado

5- Situacion laboral:
¢Trabaja? | Si \ No \ \ ‘&Estudia? |Si \ | No \ \
En relacion de dependencia

Independiente

6- Asiste a la Feria:
Anualmente
Ocasionalmente

Primera vez

7- éA través de qué medio se informo sobre la Feria del Libro?
Radio

Television
Periddicos
Web
Otros

8- En el marco de la Feria, éCual es su preferencia?
Exposicion
Adquisicion
Novedades Editoriales
Presentacion de libros
Actividades
Infantiles | Recreativas | Culturales

9- éCompro algun libro? ‘Si ‘ HNo ‘ ‘éPorqué? ‘

¢Cual/Cuales?

|1o- éud. lee habitualmente?‘Si \ \ ‘No \ \




Libros

Diarios

Revistas

Folletos

Web

11-¢Qué libros prefiere?

Narrativa (Cuentos, Relatos, Novelas)

Poesia

Ensayos (Académicos, Politicos)

Investigacion

Comic

Educativos

Dramaturgia

12- éSu grupo familiar lee? ‘Si ‘ ‘ No ‘ ‘

13- Asistio o asistira a alguna programacion destacada? ‘ Si | | No |
Charla

Debate

Presentacion de libros

¢Cual? Cuales?

14- Evalte del 1 al 10 los siguientes aspectos de la Feria del Libro 2012:

En general

Organizacion

Programacion

Distribucion de los stand

Localizacion de las actividades especiales

Seleccion de invitados

15- é¢Modificaria algo? \Si \ \No ] \

éQué?




