FERIA del LIBRO
Cordoba

El publico de la Feria del Libro -2013-

Tal como el afio pasado, en esta edicién de la Feria del Libro se llevé a cabo un
relevamiento sobre el publico que pasé por las carpas y las actividades propuestas en el marco de
la misma. El objetivo fue definir el perfil de estas personas estableciendo una comparacion con
los visitantes del afo pasado. Utilizando la encuesta como técnica de recoleccidn de datos se

consulté sobre:

e Caracteristicas demograficas como edad, género, nivel de estudio y situacion
laboral.

e Asistencia regular o esporadica al evento.

e Modos a través de los cuales se enteraron del mismo.

e Nivel de asistencia y preferencias sobre las actividades propuestas.

e Decision sobre la compra de libros.

e Percepcién y valoracion sobre la Feria.

e Modificaciones y propuestas para ediciones futuras.

e Habitos de lectura: dedicacion de tiempo a esta actividad, frecuencia de lectura,
material de lectura preferido, motivos y factures que influyen en la lectura,

cantidad de libros leidos y lectura digital.
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A diferencia de la edicidon anterior, cuando el estudio se realizd sélo entre los visitantes a
las carpas, en 2013 se incluyé a los asistentes a las actividades programadas. Esto ultimo amplia
informacién sobre el perfil del publico de la Feria lo cual aporta mayor representatividad a la
muestra. Este relevamiento es de gran importancia ya que se constituye en un instrumento valioso
a la hora de evaluar los resultados de esta Feria y poder contar con elementos concretos para la
planificacion de la proxima edicién, lo cual permitird obtener resultados aun mejores que los de
este afio.

Antes de presentar los resultados del relevamiento, expondremos algunos trabajos
antecedentes que nos posibilitardn contextualizar y analizar con mas elementos los datos

arrojados por las encuestas al publico de laFeria.

ANTECEDENTES

1. TRABAJO DE RECOPILACION REALIZADO POR EL CERLALC (Centro Regional para el fomento
del Libro en América Latina y el Caribe). Noviembre de 2012.

-Resultados de estudios independientes realizados en 11 paises: Argentina, Brasil, Colombia,
Chile, Espafia, México, Peru, Portugal, Republica Dominicana, Uruguay y Venezuela en
diferentes periodos de 2000 a 2012-.

- Argentina es el segundo pais con mayor porcentaje de lectores (70%) luego de Chile, que
presenta un 80% de lectores. Comparativamente, México y Peru presentan los valores mas
bajos: 27% y 35% respectivamente.

- Las motivaciones de lectura son, en el caso de nuestro pais, el placer o gusto representado
con el 79%. Comparte esta principal motivacidn con Espafia (86%). La lectura de este dato es
que se trataria entonces de lectores asiduos contrapuestos a los lectores esporadicos. La
actualizacidn cultural y conocimiento es la segunda motivacién de los lectores argentinos con
el 69%.

- Argentina y Espaiia son los paises que poseen la mayor tasa de lectura como uso del tiempo
libre con el 66% y 58% respectivamente.

- En cuanto a los materiales de lectura Argentina presenta el porcentaje mds elevado de lectura
de libros especificamente con el 70%, seguido de Chile y Uruguay con el mismo valor: 51%. La
lectura de revistas también es encabezada por nuestro pais con el 67% de la poblacién
lectora. Brasil y Uruguay secundan la lectura de revistas con el 42 % y 40% respectivamente. En

relacidn con la lectura de diarios, nuevamente Argentina es quien arroja el mayor porcentaje
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de lectores con el 89% de los encuestados. Por debajo le sigue Espafia con el 61% de los casos.
- Sobre el promedio de libros leidos por afo, Chile presentd 5,4 libros promedio por afio y
Argentina 4,6. En tanto Brasil reportd 4 libros promedio por habitante. El pais que encabeza
esta lista es Espaia con 10,3 libros mientras que Colombia y México presentan los indicadores
mas bajos (2,2 y 2,9 libros promedio por persona respectivamente).
- Enrelacién a las formas de acceso al libro, el 69% de los argentinos que leen los compran.

- El'13% de los lectores en nuestro pais recurre a Internet para leer libros.

2. ENCUESTA REALIZADA POR EL CONSEJO NACIONAL DE LECTURA SOBRE HABITOS DE LECTURA
DE LOS ARGENTINOS. octubre-noviembre de 2011.
Universidad 3 de Febrero y SInCA (Sistema de Informacién Cultural Argentina).
Realizada en Muestra de 3.568 casos residentes de localidades del pais con mas de 30.000
habitantes.

- Enla actualidad, el 90% de las personas lee como minimo un cuarto de hora. El 6% de los que
no leen ahora lo hicieron en algin momento de sus vidas y tan sélo el 4% dice que no es ni
nunca fue lector.

- En cuanto a la frecuencia de lectura quienes leen todos o casi todos los dias constituyen el
53% y los que lo hacen algunos dias por semana el 32%. Por su parte, los lectores de menos de
un dia por semana son el 5% de los casos.

- Los nuevos formatos digitales han hecho que se incremente la cantidad de lectores en estos
nuevos soportes. De esta manera se registrd un incremento de lectores de diarios y libros
digitales en los ultimos diez afos. En cuanto a las revistas digitales el nimero de lectores cayé
levemente.

- Sin embargo, también se registré un incremento en la compra de diarios y libros. La compra de
libros digitales es muy marginal, sélo el 1% de los lectores.

- Uno de los aspectos que revela la encuesta es que la lectura digital y la de diarios, libros y
revistas en papel se refuerzan mutuamente, es decir, aquellos que atraviesan el umbral de la
lectura, sea a partir del papel o de la PC, tienden a leer en ambos soportes.

- En cuanto a la edad de los lectores, entre los 18 y los 60 afos la cantidad de lectores es
bastante similar. La poblacién mayor de 60 afnos lee menos, independientemente del formato
de lectura. La PC, para esta poblacidn es casi inexistente. En cambio la juventud es la que mas
utiliza este medio: 73%. El grupo siguiente, de 26 a 40 anos, disminuye la lectura digital al

) 62%. Y entre los de 41 a 60 afios al 41%.
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- La lectura sistematica del diario es un habito en lento desuso. La tasa de poblacion que lee el
diario entre cinco vy siete dias, declina de generacién en generacion. En tanto, la frecuencia de
lectura de libros es levemente mayor entre los 26 y los 40 afios (16 %) que en los demds grupos
etdreos (entre 11% y 12%). Sobre la PC se arrojé que el 68% de los menores de 26 afios leen
con una frecuencia de entre cinco y siete dias. Un condicionante de esta variable es la dificultad
econdmica y de salud de los diferentes estratos.

- Con respecto a la condicidn socio econdmica, el estudio revelé que entre los niveles
socioecondmicos medios y altos, la lectura es casi universal: 96% y 99%. En el nivel mas bajo,
disminuye al 83%. En relacidn a la lectura de revistas casi no hay diferencias en sectores medios
y altos, y apenas cae en los mas bajos. Con respecto al libro tampoco se observan grandes
diferencias entre porcentajes de lectores de nivel alto y medio pero si una importante variacion
con el nivel bajo (28%). La misma tendencia se da en la lectura digital: es importante en los
sectores medios (63%) y altos (77%) y muy poco habitual en el sector bajo (16%). También se
encontraron variaciones en la frecuencia de lectura de libros y PC segun nivel socioeconémico.
Al mismo tiempo, los problemas de vista y monetarios en los niveles socioeconémicos bajos
tienen un fuerte impacto en la disminucién de lectura de libros pero disminuyen conforme
sube el nivel.

- Razones que motivan la lectura. Entre los encuestados que se reconocen lectores, el 76% dice
que lo hace por la necesidad de estar informado y el 47% por el placer de la lectura. Luego se
reconoce como estimulo las ganas de aprender cosas nuevas con un 36% y la costumbre de
hacerlo con un 25%. Resulta un dato mas que llamativo que sélo el 20% menciona leer por
motivos de estudio y el 15% por cuestiones laborales. En el caso de los libros, los lectores
afirman que los leen por placer en un 84%. Es importante, ademas, la mencién a “aprender
cosas nuevas” y a “ampliar la cultura general”, que llegan al 70%. Por ultimo, un 44% admite
leer por costumbre, un 35% por razones de estudio y un 29% por trabajo.

- Razones que no motivan la lectura. Entre quienes prefieren no leer diarios, revistas o libros, se
rastrearon los motivos de la decision. La mayoria la alcanzé el desinterés en el habito, aunque
también se menciond significativamente a las dificultades econdmicas y los problemas de salud
para leer (especificamente, de visidn). Un 35% sefialo que no lee por falta de tiempo o porque
ya no estudia. De esto se desprende que algunos incentivos para revertir los habitos de lectura
podrian ser, tener mayor tiempo libre, que los libros cuesten menos, tener mayor tranquilidad

para concentrarse y solucionar problemas de vista.
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- En cuanto a los temas de interés, en el caso de las revistas, un 32% de los lectores prefiere las
de informacién general, un 20% las de espectdculos, un 18% las femeninas y un 16% las de
moda, cocina y manualidades. Para cerrar el grupo tematico de revistas mas leidas, las
deportivas alcanzan el 12% de menciones. Los lectores de libros, prefieren los cuentos y las
novelas (entre el 55% y el 60%) y en menor medida los textos escolares y las biografias (entre
el 42% y el 55%). Poesia, historietas, textos cientificos y ensayos tienen menos aceptacion.
Por su parte, para terminar, los usuarios de internet indican como lecturas en pantalla mas
importantes el correo electrénico (74% de ellos se conecta para leer mails), los diarios vy
noticias (61%) y las redes sociales (42% frecuentemente y 17% de vez en cuando). Los libros,
revistas y textos laborales muestran bajos indices de lectura. Los libros son leidos
frecuentemente por el 11% y de vez en cuando por el 23%, mientras que las revistas se leen
entre el 8% y el 24%, respectivamente.

- Un estudio previo, realizado entre el 2004 y el 2006 por la Secretaria de Medios de
Comunicacion de la Nacién, revela que son las mujeres mas que los hombres las que poseen

habitos de lectura.

3. EI\IICUESTA REALIZADA POR LA SECRETARIA DE CULTURA DE LA MUNICIPALIDAD DE
CORDOBA. Septiembre de 2012.

Muestra de 689 visitantes de las carpas de la Feria del Libro 2012.

- Los visitantes de la Feria del Libro 2012 fueron mayoritariamente mujeres (65,1%), de entre 21
y 40 ainos (53%). Del porcentaje representado por hombres el 54% estuvieron comprendidos
por la franja etaria de 21 a 40 aios.

- En cuanto a los habitos de lectura, el 91% de los visitantes lee habitualmente.

- Los géneros preferidos se distribuyeron de la siguiente manera: Narrativa (34%), Autoayuda
(22%), Comic (14%) y Educativo (12%).

- Respecto de la compra de libros, el 40% de los casos relevados compraron, es decir 4 de cada
10 personas. Mientras tanto, el 18% de los encuestados aun no lo habia decidido, el 10% no
compré, y el 30% no comprd ni iba a comprar. Se estimé que aquellos que no compraron
fueron desalentados por los precios altos y por no conocer autores locales quienes a través de
pequefias editoriales colocaron sus publicaciones a precios accesibles.

- Sobre la percepcion de la Feria se valoro positivamente a la misma especialmente en cuanto a
la organizacion (8 a 10 puntos en un 85% de los casos) y la programacion (8 a 10 puntos en un

78,5% de los encuestados).
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MARCO METODOLOGICO.

Tipo de estudio realizado Descriptivo.

Técnica de recoleccion de datos Encuesta.

Instrumento de recoleccion de datos | Cuestionario estructurado a partir de 2 ejes:
- Feria del libro 2013

- Habitos de lectura

Tipo de preguntas Cerradas -de elecciones multiples y dicotomicas-

y abiertas —de opinion-.

Disefio del relevamiento Casos tomados de las actividades de la feria y casos
tomados de las carpas de exposicién y venta durante los
15 dias de la feria (del 4 al 18 de septiembre) en los
horarios de la mafana, tarde y tarde-noche de los dias
de semana y fines de semana en funcién de la variacion
de publico esperado. Al interior de cada conglomerado

la muestra fue aleatoria simple (al azar).

Definicidn de las unidades de analisis | Visitantes de la Feria del Libro de Cérdoba 2013 mayores
de 18 afios.

Total a relevar - En las actividades: 182 casos. (Contemplando un
nivel de confianza del 98% y un margen de error de
+- 0,6 sobre un universo estimado de 4.500 personas
esperadas).

- En las carpas: 282 casos. (Contemplando un nivel de
confianza del 98% y un margen de error de +- 0,6
sobre un universo estimado de 250.000

personas esperadas).

Fecha de realizacion del trabajo de Del 4 al 18 de septiembre de 2013.

campo
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ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS DATOS.

éQuiénes son los visitantes de la Feria del Libro?

Segun los datos relevados en las encuestas realizadas a visitantes de la Feria del

Libro 2013 pudimos constatar que se trata de personas jovenes de entre 18 y 39 ainos. Si

comparamos estos datos con los obtenidos en el relevamiento 2012 comprobamos que la

Feria del Libro sigue siendo un evento al cual asisten mayoritariamente personas de esa

franja etarea.

Distribucion por edad del publicode
Feria del Libro 2013

B P(blico Carpa Publico Actividades

48% 20%

12%

18a29 30a39 40a49 50a59 Mas de 60

Centrandonos en el publico de las actividades pudimos reconocer como se

distribuye el mismo segun edad y actividad especifica. En el ciclo Pensar la Democracia y el

espacio Antena la distribucion por edad fue bastante pareja. En cambio el ciclo de cine fue

mas concurrido por personas de entre 18 y 29 afios. En tanto, en el ciclo de poesia se

manifestd una baja asistencia de publico joven de entre 18 y 29 afios.

Area Investigacién

Secretaria de Cultura

Centro Cultural Casona Municipal. Av. Gral. Paz 395, CP X5000, Cordoba, Argentina
investigaciones.cultura.cba@gmail.com = cultura.cordoba.gov.ar

<1 MUNICIPALIDAD
#=% DE CORDOBA



Distribucion por actividad y edad
-Asistentes a las actividades de la Feria del Libro2013-

m18a29 30a39 m40a49 m50a59 O60a69

50%

48%
41%

35% 35%
30%
27% 27%
24%
20% [ 20% 22% 20%
17% 17% 17%
10%
5% 6%
Ciclo Poesia Ciclo Pensar la Espacio Antena Ciclo de Cine
Democracia

Respecto al género de los asistentes, el afio pasado visitaron la Feria mas mujeres
que hombres. La proporcion en aquella oportunidad fue de 65,1% y 34,9%
respectivamente. Este afio se incrementd la participacién de hombres equilibrandose con
las mujeres de manera pareja. Esto se visibilizd mejor en las carpas que en las actividades

donde la proporcién de mujeres fue levemente mayor a la de hombres.

Distribucion por género de los Distribucion por género de los
visitantes a las carpas de la Feria asistentes a las actividades de la
del Libro 2013 Feria del Libro 2013
Masculino Femenino Masculino Femenino

49% 51% 42% 58%

Nuevamente haciendo foco en las actividades quisimos observar como se

distribuian los asistentes a las mismas en funcion de esta variable en cada propuesta.
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Comprobamos, como lo muestra el grafico a continuacion que la distribucion por género y

actividad en particular también ha sido equilibrada.

Feria del Libro 2013-
B Femenino Masculino

33%
50 27% 27%

Distribucion por actividad y género
-Asistentes a las actividades de la

J 3 I : I

32%

Ciclo Poesia Ciclo Pensar la Espacio Antena
Democracia

Ciclo de Cine

Se destaca un mayor nivel de instruccion entre el publico de las actividades que el

de las carpas: el 90% de los casos relevados terminaron o estaban cursando estudios

superiores al nivel secundario, esto es terciarios, universitarios o de posgrado. A su vez, no

se registraron casos que tuvieran cubierto solamente el nivel primario. También se

manifestd que el 52% de los casos sigue estudiando. Teniendo en cuenta que el 47%

reveld tener estudios incompletos en diferentes niveles podemos inferir que solo el 5% ya

no estudia.
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Estudios cursados por los asistentes alas
actividades de la Feria del Libro 2013

Posgrado
Universitario )
Terciario
Secundario
0% 20% 40% 60% 80%
Secundario Terciario Universitario Posgrado
B Incompleto 4% 2% 41%
Completo 5% 8% 35% 1%

En contraste con los asistentes a las actividades encontramos que el publico de las
carpas presenta menor proporcién en el nivel de estudios superiores al secundario (73%)
y, en cambio, un aumento en este ultimo nivel (24%). Aparece también el dato de
visitantes con primario completo e incompleto que es inexistente en los casos relevados
sobre el publico de las actividades. Por otra parte, el 47% expuso que continlda estudiando
con lo cual, en contraste con el 49% que tiene estudios incompletos, se desprende que un

2% ya no estudia.

Estudios cursados por los visitantes alas
carpas de la Feria del Libro 2013
Posgrado |
Universitario )
Terciario
Secundario ’
Primario J
0% 20% 40% 60%
Primario | Secundario | Terciario |Universitario| Posgrado
B Incompleto 1% 9% 7% 32%
Completo 2% 15% 9% 24% 1%

Area Investigacién :
Secretaria de Cultura ffﬁt}') MUNICIPALIDAD
Centro Cultural Casona Municipal. Av. Gral. Paz 395, CP X5000, Cordoba, Argentina k f,: DE CORDOBA

investigaciones.cultura.cba@gmail.com = cultura.cordoba.gov.ar

10



No obstante la diferencia entre un publico y otro, es importante destacar que las
personas que visitan la Feria tienen en general un elevado nivel de instruccién.

Con respecto a quienes trabajan, se revelé que en las carpas hay mas trabajadores
gue en las actividades. Tal vez esto tenga relacion con el porcentaje de estudiantes del
publico de las actividades, levemente superior al de las carpas: posiblemente algunas de
las personas que estudian se dedican exclusivamente a esto. Entre la porcién de personas

gue manifestaron no trabajar se encontraron (ademas de estudiantes) amas de casa y

jubilados.
Proporcion de asistentes a las Proporcién de visitantes de las
actividades de la Feria del Libro carpas de la Feria del Libro 2013
2013 que trabaja que trabaja
No
No _. .
34% 7 27%

Sobre la Feria del Libro 2013

e Asistencia a la Feria
Teniendo en cuenta que la Feria del Libro es uno de los eventos culturales mas
importantes de la ciudad, es significativo reconocer los nuevos visitantes, es decir, las
personas que se acercan a visitar los stands de expositores o participar de las actividades,
por primera vez. Ellas estan representadas por el 25% de los casos relevados tanto en las
actividades como en las carpas. Asimismo se evidencia que la mayoria de los visitantes

forman parte de un publico fiel al evento o, al menos, que suele frecuentarlo.
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Participacion del publico de la
Feria del Libro 2013

Primera vez
__que asiste

‘ o

Asiste
habitualmente
75%

e Medios por los que se informan de la Feria.

El publico de las actividades de la Feria y de las carpas se ha enterado del evento

por variados canales de comunicacién. Lo interesante es observar cuan distintos son los

medios seleccionados en cada grupo (carpa y actividades). Por ejemplo, el caso de los

visitantes de las carpas los medios mas frecuentes por los que se informaron del evento

fueron TV y radio. Mientras que en el caso de los asistentes a las actividades se enteraron

en mayor medida por radio, recomendacién de terceros y web.

Otros

Porlafacultad

Ya sabe cuando es
Pasando
Recomendacion
Web

Periddico

Radio

v

Medios por los que el publico de la Feriadel
Libro 2013 se enteraron del evento

Publico actividades  E Publico Carpa

[
%%

42%

12

12



e Preferencia de actividades y nivel de participacion en las mismas.

El 75% de los casos relevados en las carpas de la Feria prefieren la exposicion y
adquisicion de libros a otras actividades enmarcadas en el evento. Este dato no llama la
atencion si tenemos en cuenta que la visita a la carpa es la actividad casi obligada y
simbolo de la Feria. La eleccion respecto a las demads actividades se ve reflejada en bajos
porcentajes lo cual hace pensar en dos razones: la falta de motivacion a la participacion
de otras propuestas o la falta de conocimiento sobre las mismas. En efecto, al momento
de relevar acerca de la percepcién sobre aspectos de la Feria como por ejemplo sobre la
seleccion de invitados a las mesas y conferencias, muchas personas no sabian qué

responder. Al mismo tiempo cuando se consulté sobre qué modificaciones introducirian a

la Feria, se destaco la necesidad de informacidn sobre las actividades anexas.

Actividades que prefiere el publicode
la Feria del Libro 2013

M Publico carpas Publico actividades

75%

Exposiciony Actividades Conferencias Presentacion Talleres
adquisicién  recreativas y de libros
de libros culturales

1 18%17% 18%17%

Cabe destacar que casi el 60% de los casos relevados en las carpas dijeron que no
asistieron ni tenian pensado asistir a las actividades especiales de la Feria, lo cual nos

lleva a ratificar la hipdtesis de la falta de motivacién como una de las razones del evento

no las elige.
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Asistencia de los visitantes de las carpas a las
actividades propuestas en la
Feria del Libro 2013

NSNC._ Asistid o
10% asistira
32%

No asistio ni
asistira
58%

o Perfil del publico interesado en las actividades.

Ahora bien, focalizdndonos en el 32% de los casos que si asistieron o tienen

pensado asistir a las actividades, quisimos saber cual es el perfil del publico interesado en

ellas. En este punto pudimos corroborar que, si bien no se trata de personas de una franja

14

etarea en particular ni de un género especifico (la distribucidn por edad y género es

pareja), si encontramos que se trataria de personas de un nivel de instrucciéon alto: 63%

de los casos son estudiantes universitarios o han terminado este nivel; el 13% de los casos

cursan o terminaron el nivel terciario; y el 3% tiene nivel de posgrado. De los casos con

nivel secundario y primario -completo o incompleto- (22%) la mayor proporcién

corresponde a trabajadores (que no estudian).

actividades de la Feria de Libro 2013

75%

Nivel de estudios de los visitantes delas
carpas interesados en participar de las

36%
2% 27% 26% -°
.0 s} O Xe} O
& B & & &
S & & & &P
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No estudia ni _.

trabaja
14%

Estudiay
Trabaja
19%

Composicion de personas con nivel secundario y
primario que estaban interesadas en asistir alas
actividades de la Feria del Libro 2013

-Visitantes de las carpas -

_Solo Estudia
5%

Solo Trabaja
62%

e Comportamiento de compra de libros.

Respecto al comportamiento de compra de libros durante la Feria, se evidencié una leve

caida respecto al afio pasado: mientras en aquella edicién 4 de cada 10 personas compraron

libros, este afio entre 3 y 4 de cada 10 personas que circulaban por las carpas lo hicieron. Inferior

es la cantidad de libros comprados en el caso del publico asistente a las actividades de la Feria

(entre 2 y 3 de cada 10 personas). Es importante tener en cuenta que, el afo pasado los visitantes

pusieron de manifiesto que la decision de no comprar libros estaba supeditada a los elevados

precios de los mismos. Aducimos en esta edicion que esta variable no se ha modificado vy

agregamos también, como otro posible motivo de falta de compra, la escasez de novedades.

Compra de libros de los

visitantes de las carpas de la

Feria del Libro 2013
No ha

comprado I
libros

63% |,

Area Investigacién
Secretaria de Cultura

Ha
-comprado
libros
37%
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comprado libros
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Analizando especificamente el 37% de los visitantes de las carpas que compraron libros

destacamos que prefirieron los géneros narrativa (31%), infantil (16%) y autoayuda (11%).

¢ Perfil del comprador

En un intento por delimitar el perfil del comprador, observamos que en el caso de los
visitantes de las carpas, el comportamiento de compra tiene relacion con la edad: mientras mas
joven es la persona menos compra, mientras mayor es mas compra. Casi lo mismo sucede con el
publico de las actividades a excepcidén de las personas mayores a 60 aifios que fueron las que

menos libros compraron.

Compra de libros del publico de laFeria
del Libro 2013 segun franja etarea

B Publico carpa Publico actividades

54%

16

18a29 30a39 40a 49 50 a 59 Mas de 60

En cuanto al género no se presentaron grandes diferencias entre compradoras femeninas
y compradores masculinos: en las carpas las compradoras estuvieron representadas por el 53% y
los compradores por el 47%, en tanto en las actividades las compradoras correspondieron al 54% vy
los compradores al 46%. Por otro lado, respecto del nivel de instruccion, tanto el publico de las
carpas como el de las actividades con nivel de posgrado compraron mas: entre 4 y 5 de cada 10
personas que asistieron a las actividades compraron y 5 de cada 10 personas que visitaron las
carpas también lo hicieron. Otro dato llamativo es la compra en las carpas de personas con nivel

primario de estudios: entre 4 y 5 de cada 10 de ellos compraronlibros.
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Compra de libros del publico de la Feriadel
Libro 2013 segun el nivel de estudios

B Pablico carpa Publico actividades

50%
44%

38% 39

Primario Secundario Terciario Universitario Posgrado

e Percepcidn sobre la Feria.
En la edicidon 2012 de la Feria del Libro, la percepcién del publico sobre aspectos como la
organizacién y programacion del evento fueron positivos. En esta oportunidad, se consulté 17
ademas sobre otros aspectos puntuales solicitdndose los valoraran del 1 al 10, siendo 1 muy maly
10 muy bien. También se pidié un balance general del evento. En ambos casos encontramos que la
percepcion es positiva: las puntuaciones asignadas a diferentes aspectos de la Feria fueron

calificadas mayoritariamente con entre 7 y 10 puntos.
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Percepcion de los visitantes de las carpassobre
aspectos de la Feria del Libro 2013

B Calificacion -del 1 al 10-

8,0 8,1
7,3 7,3
' 7|2
Programacion Informacién al Organizacion Localizacién Distribuciéon  Selecciéon de  Actividades
publico de actividades de los stands invitados Culturales

Percepcidn de los visitantes de las carpas
sobre la Feria del Libro 2013 en general

Negativa
1%

No obstante el reconocimiento positivo de los diferentes aspectos de la

importante resaltar que el 45% de publico de las carpas mencioné que si modificaria algo del

evento. Entre lo mas mencionado en este sentido fue:

Mayor confort en carpas

Mas informacidn al publico, difusién y sefializacion

Mas variedad de stands y novedades

Mejores Precios

Area Investigacién
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Como se observa, la modificacién mas frecuente como propuesta de cambio tiene que
ver con el bajo confort de las carpas en cuanto a la falta de espacio, de
ventilacidon/calefaccion segin el clima y de livings de lectura. Otro aspecto sefialado
mayoritariamente es la necesidad de mayor informacion al publico por parte de los
expositores, mayor difusion de actividades por parte de la comisidon organizadora, y
sefializacion de la distribucion de la Feria en las carpas. Algunos resaltaron también que
podria haber mayor variedad de stands y novedades, que "siempre es lo mismo". Un
pequeno porcentaje seiald la necesidad de mejorar los precios de los libros. Otros cambios

propuestos por algunas personas incluyeron:

- Darle espacio a editoriales pequefias y del interior.
- Mayor seguridad.

- Organizar actividades dentro de las carpas.

- Facilitar la busqueda de libros.

- Separar los stands por rubro.

- Poner bafios quimicos.
19

Habitos de lectura
e Lecturay frecuencia
En primer lugar se destaca, a la luz de los resultados, que el publico de la Feria del libro
dedica tiempo a la lectura en general, ya sea de libros, diarios o revistas. El afio pasado, ante la
misma pregunta el 91% de los visitantes dijeron que leian habitualmente. Este afo la proporcion
se vio incrementada en un 3% para el publico de la carpa y un 7% respecto del publico de las
actividades especiales.
é¢Dedica tiempo a la lecturaen éDedica tiempo a la lectura en
general? -Publico de las CARPAS- general? -Publico de las ACTIVIDADES-
No No
6% _ 2%
si St
94% 98%
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Pero no solamente el publico de la Feria es lector sino que, ademas, tiene un habito

relacionado a la frecuencia de lectura, en tanto amplios porcentajes entre el publico de las

carpas y de las actividades leen todos o casi todos los dias. Entre ambos publicos encontramos

una diferencia de 13% que coloca a los asistentes a las actividades como lectores que dedican mas

tiempo a la lectura que los visitantes de las carpas. Lo mismo ocurre con quienes leen a veces: el

12% representa al publico de las actividades y 12% mas al de las carpas. Lo valioso de esta

informacién, mas alld de las sutiles distinciones entre uno y otro publico, es que, en lineas

generales, el publico de la Feria ademas de leer lo hace con cierta asiduidad.

Frecuencia de lectura del publico
de las CARPAS

Raramente
A veces 2%

Frecuencia de lectura del publico
de las ACTIVIDADES

Raramente
A veces 1%

24% Todos los 12%
dias o casi Todos o
todos los casi todos
dias los dias

_ 74%

87%
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e Material preferido de lectura
El publico que visita la Feria prefiere leer libros a otros soportes, en segundo lugar
aparecen los diarios, las revistas y las paginas web como materiales elegidos. Entre uno y
otro publico (carpa y actividades) no se presentan diferencias destacables.
Area Investigacién -
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Material de lectura preferido por el publico dela
Feria del Libro 2013

B Publico carpa Publico actividades

64% 62%

16% 15%

Libros Diarios Revistas Web Folletos Peliculas Otro
subtituladas

Pero ademas quisimos saber si las preferencias en el material preferido variaban "
segln la franja etarea, el género y el nivel de instruccion. A continuacidn observaremos las
preferencias del material de lectura en funcion de la edad.

v’ La preferencia por los libros y revistas no parece estar condicionada por la edad.
v Los diarios son menos leidos por los jovenes de entre 18 y 29 afios. Tal vez esto no
significa que esta franja no lea diarios sino que puede hacerlo en formato Web.

v" En efecto, la Web sigue siendo un material de lectura preferido por los jévenes y

menos elegido por los mayores.

Area Investigacién :

Secretaria de Cultura q’h'} MUNICIPALIDAD
Centro Cultural Casona Municipal. Av. Gral. Paz 395, CP X5000, Cérdoba, Argentina é:’f_; DE CORDOBA
investigaciones.cultura.cba@gmail.com = cultura.cordoba.gov.ar



la CARPA de la Feria del Libro 2013
segun franja etarea

Mas de 60 | | | |
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Material de lectura preferido por el publicode
las ACTIVIDADES de la Feria del Libro 2013

Area Investigacién

Secretaria de Cultura

Centro Cultural Casona Municipal. Av. Gral. Paz 395, CP X5000, Cordoba, Argentina
investigaciones.cultura.cba@gmail.com = cultura.cordoba.gov.ar

100%
22
120%
s¢bio MUNaPALIDAD

5% DE CORDOBA



Veremos a continuacion cémo la preferencia por determinados materiales de lectura estd
condicionada por el género.
v El publico femenino de la Feria del Libro 2013 prefiere mas la lectura de librosque
el masculino.
v' Lalectura Web y de revistas es mas preferido por los hombres que por las mujeres.

v Lalectura de diarios no parece estar sujeta a un género en particular.

Material de lectura preferido por el
publico de las CARPAS de la Feria delLibro

2013 segun género

Masculino ® Femenino

. 43%
Revistas _ 57%

54%
W R 59 23

Diario 61%
Iy 589,

76%

s o —— 4

Matrial de lectura preferido por elpublico
de las ACTIVIDADES de la Feria del Libro

2013 segun género

Masculino ® Femenino

. 56%
Revistas 48%
63%
Web 44%
Diarios 62%
60%
. 91%
Libros 97%
Area Investigacién :
Secretaria de Cultura q’t‘b MUNICIPALIDAD
Centro Cultural Casona Municipal. Av. Gral. Paz 395, CP X5000, Cordoba, Argentina ;’j, DE CORDOBA

investigaciones.cultura.cba@gmail.com = cultura.cordoba.gov.ar



Si modificamos la variable a nivel de estudios observamos que:

v la lectura de libros es elegida significativamente por personas de todos los niveles

de instruccién aunque las que poseen nivel terciario, universitario y de posgrado

prefieren mas este soporte.

v’ La preferencia sobre diarios estd sujeta al nivel de instruccién. Entre mayor es el

nivel de estudios recibidos, mas se prefiere este soporte. Cabe aclara que el 100%

representado por personas con nivel primario en el grafico de las actividades,

abarca tan solo una persona por lo que no consideramos sea representativo de

preferencia por este material.

v" El soporte web es elegido en mayor proporcién por personas con nivel de

posgrado y no es preferencia de personas con nivel primario.

v’ las revistas son preferidas por personas con nivel de instruccién universitario y

posgrado.

de estudios

Posgrado

Universitario

Secundario =

Primario

Material de lectura preferido por el publico de
las CARPAS de la Feria del Libro 2013 segun nivel
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Matrial de lectura preferido por el publico delas
ACTIVIDADES de la Feria del Libro 2013 segulin
nivel de estudios

Posgrado

Universitario
[J Revistas
Diarios

Secundario

M Libros

Primario
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e Motivos de lectura y factores que influyen en la misma

- . . . 25
El publico de la Feria del Libro 2013 lee, en gran medida, por placer. Este dato se
correlaciona con el estudio antecedente del Cerlalc -antes citado- en el que se pone de
manifiesto que las principales motivaciones de lectura en nuestro pais tienen que ver con
el placer o gusto. Esto nos permite comprender que estamos en presencia de lectores
asiduos, esto es no esporadicos.
Motivos por los que lee el publico de
la Feria del Libro 2013
B P(blico carpa Publico actividades
85% 87%
1°n 000
Ay
Por Placer = Paraestar Por estudio Otro Nsnc
informado
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Por otra parte, la tradicion familiar es el aspecto de mayor incidencia en el habito
de lectura del publico de la Feria del Libro 2013. Mds que el ambito de pares o el
educativo, las costumbres o estimulos familiares constituyen la mayor influencia para que

los lectores tengan y hayan mantenido en el tiempo el ejercicio de la lectura.

Factores que influyeron en los habitos de
lectura del publico de la Feria del Libro2013

B Crapa Actividades

56%

51%

0,
28% 28% 25%

16% 18%
0%  13%
% 0% 0%
A
Tradicion  Influencia  Influencia Intéres Otros NSNC 26
familiar de amigos de personal o
maestrosy  decision
profesores propia
e Géneros preferidos por los lectores de libros
Recordemos en este punto que el aio pasado los géneros preferidos por el publico
de la Feria fueron: Narrativa (34%), Autoayuda (22%), Comic (14%) y Educativo (12%).
En esta edicion de la Feria encontramos que, al igual que el ailo pasado, el género
narrativa fue el preferido. Le siguieron muy por debajo los géneros investigacion,
educativo y ensayo. Se destaca dentro del publico de las actividades la eleccidon del
género poesia con el 36% de los casos. Los géneros autoayuda y comic estuvieron lejos de
ser los preferidos por el publico de la Feria edicion 2013.
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Investigacion
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Géneros preferidos por el publico de la
Feria del Libro 2013 que lee libros

Publico actividades M Publico carpa

78%
74%

e Cantidad de libros leidos por afio

Mas del 60% de los casos relevados mencioné haber leido entre 3 y 10 libros en

el altimo ano. Estos valores guardan coherencia con los aportados por el estudio del

Cerlalc que expone que en nuestro pais se lee 4,6 libros promedio al afio.

Cantidad de libros leidos en el ultimo afio por
el publico de la Feria del Libro 2013
B Pdblico carpa Publico actividades

36% .
30% 5gg337°

17% 15%18%
1%0% 2925 0%
(o] 00
—— -'—.""7
Ninguno la2 3a5 6a10 11a20 21a30Masde30

Area Investigacién

Secretaria de Cultura

Centro Cultural Casona Municipal. Av. Gral. Paz 395, CP X5000, Cordoba, Argentina
investigaciones.cultura.cba@gmail.com = cultura.cordoba.gov.ar

s

s

4

27

MUNICIPALIDAD
DE CORDOBA



e Lectura de libros digitales

Comparativamente al estudio del Cerlalc donde se revela que el 13% de los

argentinos recurren a internet para leer libros, pudimos constatar que ese porcentaje se

incrementa sustancialmente aplicado al publico de la Feria del Libro 2013. Entre el 32% y

el 42% de los casos relevados mencionaron haber leido libros en la web.

Lectura de libros en formato digital
del publico de las CARPAS de la
Feria del Libro 2013

Lectura de libros en formato digital
del publico de las ACTIVIDADES de
la Feria del Libro 2013

No leyd

\ 68% ‘

Centrandonos en aquellos porcentajes que reflejan quienes si leyeron en formato digital,

_Sileyo
42%

_Sileyo ]

32% .
No leyé

\ 58%
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nos preguntamos si su eleccion tiene relacion con su edad y estudios alcanzados. Respecto a la

franja etarea observamos que la lectura de libros digitales en el publico de las carpas esta sujeta

a la edad: mientras mas joven mayor proporcion de lectores digitales. Esta tendencia se ve

afectada si nos centramos en el publico de las actividades donde la franja que va de 50 a 59 afios

también presenta una gran proporcion de lectores de libros en formato web.

Lectura de libros digitales del publico dela
Feria del Libro 2013 segun franja etarea

B P(blico carpa Publico actividades

54% 0%
44%
35%
27%
24% 21% 0
15%
4% 4%
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Sobre el nivel de estudios alcanzados observamos que la lectura de libros se ve

condicionada por el nivel de estudios alcanzado, es decir, mientras mayor es éste mas

cantidad de lectores digitales encontramos.

32% o
° 26% 30%

11%

Lectura de libros digitales del publico de laFeria
del Libro 2013 segun nivel de estudios

B P(blico carpa Publico actividades
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ALGUNAS CONSIDERACIONES FINALES

Hemos enfatizado en varias oportunidades que este tipo de trabajo, que involucra
acercarnos a diferentes sectores culturales, con los multiples actores afectados a ellos, nos llevan a
una dimensién mucho mas clara del panorama en que se desarrollan los mismos: nos acercan a
sus realidades, a sus expectativas, a las problematicas que los atraviesan. Y esa descripcién lleva a
un andlisis que nos permite buscar alternativas para paliar esas dificultades y para estimular la
actividad. Ponerle la lupa al publico de la Feria del Libro nos lleva nuevamente a un analisis que
nos permite evaluar lo que hicimos y proponer desafios para las proximas ediciones. Algunos de
esos desafios podrian ser:

e Estimular la participacidn de personas mayores de 40 afios con niveles de instruccidn mas
bajos a los fines de hacer extensiva la propuesta generando el encuentro entre las
editoriales y nuevos publicos y, a su vez, incentivando la lectura. Esto también podria
aplicarse a las actividades anexas a la exposicién y adquisicion de libros.

e Generar una propuesta mas novedosa y variada en cuanto a la oferta de stands y libros

para que el publico fiel a la Feria se vea estimulado afio a afio a encontrar opciones

30
diferentes.
e Difundir las actividades anexas a la Feria dentro de las carpas, a través de altavoces,
banners, folletos, afiches, etc.
e Mejorar el confort de las carpas o buscar una nueva locacidn para el desarrollo del evento.
Esto ultimo implicaria la modificacidn de la ordenanza que establece que la Feria del Libro
se debe desarrollar en la Plaza San Martin.
e Optimizar la busqueda de editoriales y librerias en las carpas a través de sefialética.
Area Investigacién
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Conclusiones

Encontrar un equilibrio entre quienes participan afio tras afio en la Feria del Libro siempre
es complejo dado que sus intereses a simple vista parecen incompatibles. Los autores buscan
encontrarse con su publico, pero también poder acercarse a nuevos lectores. Las editoriales
encuentran en la Feria una oportunidad para establecer un vinculo con los mismos, ademas que
éstos puedan comprar sus ediciones. Los libreros principalmente buscan vender libros y
aprovechar la oportunidad para lograr que quien les compré un libro en la Feria se convierta en un
habitual comprador en su local. Los asistentes buscan encontrar novedades y precios diferenciales
a los que habitualmente ofrecen las librerias y acercarse a charlas, conferencias, talleres,
presentaciones de libros con el fin de encontrarse cara a cara con los autores. Sélo por mostrar
algunos ejemplos.

Asi, en lineas generales, la percepcidon de todos los participantes sobre la edicidon de la
feria del libro 2013 fue positiva. El interés desde |la organizacion es rescatar el caracter publico de
la Feria y que, a través de ésta, se pueda impulsar y promover el desarrollo cultural, turistico y 31
econdmico de la ciudad de Cérdoba. Como también seguir trabajando para que afo a afo la Feria
ofrezca mejores propuestas para que el prestigio ganado se asocie a esta ciudad.

En este sentido es meritorio rescatar “La Noche de los libros”, que fue una actividad
propuesta por la comisién organizadora pero que, al principio, no suscité grandes expectativas. Sin
embargo la convocatoria del martes 17 de setiembre en las carpas fue masiva y la respuesta del
publico se tradujo en un importante incremento en ventas.

La Feria del libro 2013, con el homenaje a los 30 afios de democracia, cierra sus puertas
hasta la préxima edicion, en pleno convencimiento de que el mundo del libro no sélo responde al
desarrollo del sector editorial, a su fortalecimiento econdmico, a ser un transmisor privilegiado de
la palabra, sino que como expresamos al principio también contribuye a estimular la creacién
intelectual y artistica como uno de los pilares necesarios para fortalecer la democracia.

Desde la Municipalidad se asume el compromiso, y también se pone de manifiesto el
interés en las letras y el libro a través del trabajo sostenido que realiza la Subsecretaria de Cultura
durante 8 meses cada afio, para que los 15 dias que dura la Feria del Libro Cérdoba sean un

verdadero encuentro de la ciudadania.
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Ne: Encuestador:

Fecha: Horario:

Actividad y Lugar:

ENCUESTA voluntaria y anénima sobre la Feria del Libro 2013 y los Habitos de

DATOS DEMOGRAFICOS

Lectura (CARPAS)

\ 1- Edad: \ \

2- Género: Femenino

‘ ‘ Masculino ‘ ‘ Alternativo

3- éQué estudios tiene?| Sin estudios

Estudios terciarios incompletos

(indicar el ultimo| Estudios primarios incompletos

Estudios terciarios completos

alcanzado) Estudios primarios completos

Estudios universitarios incompletos

Estudios secundarios incompletos

Estudios universitarios completos

Estudios secundarios completos

Estudios de posgrado

4- iEstudia actualmente? | Si ‘ ‘No ‘ ‘

5- ¢Trabaja? ‘ Si ‘

[No |

Rubro:

FERIA DEL LIBRO 2013
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6- ¢Con que frecuencia visita la Feria del Libro?

Anualmente

Primera vez

Ocasionalmente

7- éA través de qué medio se informé sobre la Feria del Libro 2013?

Radio ‘ ‘Televisién ‘ ‘Periédic

o ‘ ‘Web ‘ ‘Otro, éCual?

8- éCuales son las actividades que prefiere en el marco de la Feria?

Exposicidn y adquisicion de libros

Presentacion de libros

Conferencias/ mesas

Actividades recreativas/culturales

Talleres

Otra, éCual?

9- Hasta el momento, ¢ha comprado uno o mas libros en la Feria?

Si éCudl/es?

No éPor qué?

10- ¢Ha asistido o asistira a alguna actividad de la Feria?

Si éCual/es?

No éPor qué?




11- Evalte del 1 al 10 los siguientes aspectos de la Feria del Libro 2013:

Programacion Informacidn al publico

Organizacion Localizacién de actividades especiales
Distribucion de los stands Seleccion de invitados

Actividades recreativas y culturales Comentarios:

12- En general, écomo calificaria la Feria 2013?

Excelente | ‘MuyBuena ‘ |Buena ‘ |Regu|ar | ‘Mala | |

13- ¢ Modificaria algo en la Feria? ‘ Si | No

éQué modificaria?

HABITOS DE LECTURA

14- ¢ Dedica ud. tiempo a la lectura en general, ya sea de diarios, revistas, libros u otros materiales?

Si | [No | |

En caso de haber respondido que Sl en la pregunta anterior continte el cuestionario.
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15- ¢Con qué frecuencia lee?

Todos los dias A veces

Casi todos los dias Raramente

No leo, ¢Por qué?

16-éQué suele leer?

Libros Folletos Otro, éCual?
Diarios Web
Revistas Peliculas subtituladas

17- éCual/es son los motivos por los que lee?

Por placer ‘ ‘ Para estar Informado ‘ ‘ Por estudio ‘ ‘ Otro, éCual?

18- ¢Qué factores influyen en su habito de lectura?

Tradicidon familiar Influencia de Maestros o Profesores
Influencia de amigos Otro, éCual?
LECTURA DE LIBROS

En caso de haber respondido que lee libros

19- ¢Qué tipo de libros prefiere?




Narrativa (Cuentos, Relatos, Novelas)

Investigacion

Dramaturgia

Poesia

Comic

Arte

Ensayos (Académicos, Politicos)

Educativos

Ciencia

Autoayuda

Otro, écual?

| 20- ¢Cuantos libros ha leido en los ultimos 12 meses?

| 21-éLeyo alguno en formato digital?
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Ne: Encuestador: Fecha: Horario: Actividad y Lugar:

ENCUESTA voluntaria y anénima sobre la Feria del Libro 2013 y los Habitos de
Lectura (ACTIVIDADES PARALELAS)

DATOS DEMOGRAFICOS
‘ 1- Edad: ‘ ‘ 2- Género: Femenino ‘ ‘ Masculino ‘ ‘Alternativo ‘
3- ¢éQué estudios tiene?| Sin estudios Estudios terciarios incompletos
(indicar el ultimo| Estudios primarios incompletos Estudios terciarios completos
alcanzado) Estudios primarios completos Estudios universitarios incompletos
Estudios secundarios incompletos Estudios universitarios completos
Estudios secundarios completos Estudios de posgrado
4- ¢Estudia actualmente? | Si ‘ ‘ No ‘ ‘
5- ¢Trabaja? ‘SI' ‘ ‘ No ‘
Rubro:
36
FERIA DEL LIBRO 2013

6- ¢Con qué frecuencia participa de las actividades propuestas en el marco de la Feria del Libro?

Anualmente Primera vez

Ocasionalmente No sabia que esta actividad pertenecia a la feria

7- éA través de qué medio se informd sobre esta actividad?

Radio ‘ ‘Televisién ‘ ‘Periédico‘ ‘Web ‘ ‘Otro, éCual?

8- ¢Como calificaria esta actividad?

Excelente ‘ ‘ Muy Buena‘ ‘ Buena‘ ‘ Regular ‘ ‘ Mala ‘ ‘

9- Seleccione, si es que existen, otras actividades que prefiera en el marco de la Feria.

Exposicidn y adquisicion de libros Presentacion de libros Conferencias/ mesas

Actividades recreativas/culturales Talleres Otra, éCual?

10- ¢ Tiene pensado visitar o ya ha visitado las carpas de la Feria?

Si

No éPor qué?

11- ¢Tiene pensado asistir a alguna otra actividad de la Feria?




Si éCudl/es?

No éPor qué?

HABITOS DE LECTURA

12- ¢Dedica ud. tiempo a la lectura en general, ya sea de diarios, revistas, libros u otros materiales?

Si | [No | |

En caso de haber respondido que Sl en la pregunta anterior continte el cuestionario.

13- ¢{Con qué frecuencia lee?

Todos los dias A veces

Casi todos los dias Raramente

No leo, ¢Por qué?

14-éiQué suele leer?

Libros Folletos Otro, éCual?
Diarios Web 37
Revistas Peliculas subtituladas

15- ¢Cual/es son los motivos por los que lee?

Por placer ‘ ‘ Para estar Informado ‘ ‘ Por estudio ‘ ‘ Otro, éCual?

16- ¢Qué factores influyen en su habito de lectura?

Tradicién familiar Influencia de Maestros o Profesores
Influencia de amigos Otro, éCual?
LECTURA DE LIBROS

En caso de haber respondido que lee libros

17- ¢Qué tipo de libros prefiere?

Narrativa (Cuentos, Relatos, Novelas) Investigacion Dramaturgia
Poesia Comic Arte
Ensayos (Académicos, Politicos) Educativos Ciencia
Autoayuda Otro, écual?

| 18- ¢Cuantos libros ha leido en los ultimos 12 meses?

| 19-éLey0 alguno en formato digital?




