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El estudio "Consumos y Participacion Cultural de la ciudad de Cordoba en
2021” es una iniciativa del Observatorio Cultural y su Area de Investigacion,
perteneciente a la Secretaria de Cultura y Juventud de la Municipalidad de
Cordoba. Su proposito principal es aportar datos actuales y fiables sobre las
formas de participacion de la ciudadania en la vida cultural y sus habitos y

preferencias en materia de consumo de bienes y servicios culturales.

Los resultados aportados en este informe posibilitan la aproximarnos al
conocimiento de los habitos de participacion y consumo cultural de la
poblacion y permiten planificar politicas estratégicas de promocion cultural
basadas en evidencia, que propenden a fortalecer el acceso a la cultura de
la ciudadania, acompafando desde estas politicas las nuevas formas que
asuman la participacion y consumo cultural de las personas residentes en
Cérdoba.
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Por primera vez un estudio de estas caracteristicas es impulsado desde la
Municipalidad de Cordoba y se propone su actualizacion cada dos afos en el

marco de los proyectos que llevard adelante el Observatorio Cultural de la

ciudad.

Ademas de la vacancia de datos actualizados sobre los habitos de consumo vy
participacion cultural de la ciudadania de Cordoba, el estudio estuvo motivado
por la necesidad de investigar como la pandemia mundial y todas las
medidas de aislamiento y distanciamiento derivadas de este contexto

influyeron en las formas de produccion y distribucion artistico-cultural.

En efecto, uno de los sectores mas afectados por estas medidas ha sido el
campo de la cultura y, con ello, todas las personas trabajadoras de este sector.
Muchas de ellas han tenido que modificar las formas de producir y llegar a sus
publicos, haciendo uso de herramientas técnicas y digitales, redefiniendo
canales novedosos de difusion. Esto ha impactado en las formas de

participacion de la ciudadania en la vida cultural, en los modos de relacion

social, en los habitos y preferencias en materia de consumo cultural.
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La informacion aqui expuesta permite aproximarnos al conjunto de consumos
culturales y habitos que manifiestan los habitantes de Ia capital cordobesa,
ofreciendo un panorama conceptual hasta ahora inédito en el campo del

analisis de consumos culturales en la ciudad de Cordoba.

Creemos que la informacion aqui presentada constituye un valioso aporte a
los ambitos vinculados a las practicas en el campo de la cultura, como asi
también a la generacion de politicas publicas culturales que atiendan de

manera eficiente las demandas y necesidades del sector.




B> Municipalidad @) Cultural
N unicipalida ultura
=~> de Cdérdoba Ciudad de Cérdoba

Contenidos

Secretaria de 2
* CORDOBA
0 rpomoestoh i\ CAPITAL

FICha tECNICa. ..o i 9
Dimensiones analizadas........ccocoveieieieiieeiee e 10
Resumen EJECULIVO ..o e 1 2
B (Caracteristicas demografiCas.......ccocovvviiiiiieiiiie e 13
®  Percepcion del contexto y opinion general sobre la
oferta cultural de la ciudad.........cccccoveviviciciiiiiei 2 14

® Conocimiento, asistencia y opinion sobre la

oferta pubIlica CUltUral ..o 15
" ;Qué escucha la ciudadania de Cordoba? ..............cceeeeunes 16
B ;Qué lee la ciudadania de Cordoba? ............coeieiiiiin. 18
" ;Qué mira la ciudadania de Cordoba? .............ccceivninnnnnns 19

® ;De que otras practicas culturales participa la
ciudadania de COrdoba? ......ccooiiiieii i 20

®  ;Qué hace eninternet la ciudadania de Cordoba? .......... 22




Secretaria de 2
* CORDOBA
0 rpomoestoh i\ CAPITAL

B e @ ST
Contenidos

Presentacion de resultados ... 23
® Datos demograficos y distribucion por zona..................... 24
" Percepcion del conteXto.......oocoiiiiieeiiie e 27
®  Oferta publica cultural. Conocimiento, asistencia,

S1T LYo ol [0 o B PPPEP P PPPPR 28

®  ;Qué escucha la ciudadania de Cordoba? ..........c..c.ce. 33
V' MUSICB oot 34
V' RECIBIES. ..o, 38
V' U RBAIO e B
v" Variacion del hdbito .......ccocoovveiiceiieee e A2

B ;Qué lee la ciudadania de Cordoba? ............coeeeeiiiin. 43

Y LCEUTD oo e 44

V2 W 1o Yo LY 45



Secretaria de 2
* CORDOBA
0 rpomoestoh i\ CAPITAL

B e @ ST
Contenidos

Y DIBMIOS oo 46
Y O REVISIES oo 08
v" Variacién del habito ..o A9

®  ;Qué mira la ciudadania de Cordoba? ..........c..ccovernnvnnnnns 50

V' T@IEVISION ... 51
AUdIOVISUBIES ..., 55
Series y peliculas en €asa........cccccceveeiciiiiiiiieeie .56
CIN e e a2, D9
Variacion del habito ........c.cco e 60

N X X

® ;De que otras practicas culturales participa la
ciudadania de COrdoba? .......c.ccoiieieeciee e 61

V' AMtES ESCENICAS ..o oo, 62

V' DISERAO .. oo B3



Secretaria de 2
* CORDOBA
0 rpomoestoh i\ CAPITAL

= Observatorio
XB6> Municipalidad O ) cultural
=~ de Cdérdoba Ciudad de Cérdoba

Contenidos

Y ATEESBNIBS v ov oo 64
Artes Visuales.......coooiiiiii 00,06
MUSEOS .ottt e e O
Variacion del habito ...........coccceoviiviiiiiii .68
GaASTTONOMIB ..ttt e 69

BiDlOteCAS e 70

XN X X X X

CUIUID VIV e e 71

B ;Qué hace en internet |a ciudadania de Cérdoba? ......... 73

V' CONEXION ..ottt 74
INternet. . 76
Redes SOCIAIES. .. .o 78
COMPULAAOTE it 80

Recursos digitales........coooviiiiiii e 81

Variacion del hdbito ... ..82

NN N NN

VIidEOJUBGOS . .oiviiiiiiicii e, 83



Observatorlo
gﬁ? Municipalidad Cultural
) de Cérdoba Ciudad de Cordoba

Ficha Tecnica

Secretaria de <
* CORDOBA
0 rpomoestoh i\ CAPITAL

Universo: personas residentes en |Ia ciudad de Coérdoba.

Unidades de analisis: personas mayores de 16 afios residentes en la ciudad

de Cordoba.

Disefio muestral: probabilistico polietspico, a partir de la seleccion aleatoria
de radios censales, manzanas y hogares. Con ajuste por cuotas de edad y

género.

Muestra: total de casos efectivos 708. La muestra tiene un nivel de

confianza de 95% y un error muestral de +/- 3,7%.
Tipo de relevamiento: encuesta domiciliaria.

Instrumento de recoleccion de datos: cuestionario semiestructurado, con

preguntas cerradas -de opcion multiple y dicotémicas- y abiertas.

Fecha de relevamiento: prueba piloto entre el 30 de noviembre y el 6 de
diciembre de 2021. Relevamiento de campo general entre el 10 y el 22 de

diciembre de 2021.
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Las dimensiones analizadas surgen de interrogantes acerca de las nuevas
formas de consumo y participacion cultural, teniendo en cuenta la situacion pre

y post pandemia.

También se construyeron sobre la base de material bibliografico de referencia
como las recomendaciones técnicas y teodricas presentes en el “"Manual de
estadisticas cultuales de la UNESCO” y la “Encuesta Nacional de Consumos
Culturales y Entorno Digital” (ENCCyED) que realiza el Sistema de Informacion
Cultural Argentino (SINCA). Esto permite contar con resultados comparables con
otras ciudades y o regiones. Especialmente se establecieron comparaciones con

algunos resultados de la ultima ENCCYED realizada por el SInCA en 2017.

Las dimensiones de analisis quedaron planteadas de la siguiente forma:
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¢ Qué escucha la ciudadania de Cordoba?

Musica grabada y en vivo (recitales), radio.

:Qué lee la ciudadania de Cordoba?

Textos en general, libros diarios y revistas.

¢ Qué mira la ciudadania de Cordoba?

Contenidos audiovisuales, television, peliculas y series en el hogar, cine.

¢De qué otras practicas culturales participa la ciudadania de Cérdoba?
Artes Escénicas, Disefio, Artesanias, Artes Visuales, Museos, Gastronomia,

Bibliotecas, Cultura viva.

¢ Qué hace en internet la ciudadania de Cordoba?

Practicas digitales: redes sociales, videojuegos y otras actividades en internet.

1
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Caracteristicas demograficas

® La distribucion por género fue la siguiente: 52,6% mujeres, 46,8% varones y 0,6%
otra identidad de género.

® La mitad de Ia poblacion tiene menos de 40 afos de edad (54%).

® Mas del 70% de la poblacion tiene completo el nivel de estudios secundario. De ese
porcentaje, el 19% completd estudios de nivel superior, ya sea terciario,
universitario o posgrado. El 23% no ha terminado el secundario.

® En la distribucion por nivel socioeconémico, el 69% estd dentro de los limites
(inferior y superior) de la denominada “clase media”. Aunque la mayoria se
encuentra nucleada en el segmento “madia baja” (C3: 45%).

® EI 53% de la poblacion es “principal sostén del hogar”, es decir la persona que mas
dinero aporta para los gastos.

® La distribucion por zonas de la ciudad se realizé considerando las referencias de
los Centros de Participacion Comunal (CPC) y, luego, se agrupd por puntos
cardinales quedando conformadas de la siguiente manera: Centro: 12%; Noroeste
y Oeste:27%; Norte, Noreste y Este:27%; Sudeste: 18%; Sur y Sudoeste: 16%.

13
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Percepcion del contexto y opinion
general sobre |a oferta cultural de
|3 ciudad

® Mas de la mitad de la poblacion indicd que su economia familiar est3d “igual
de mal” o “peor” que el afio anterior. Sin embargo, hay expectativas de
mejoras para el afo proximo, ya que el 34% proyecta que “estara mejor”.

* La opinion sobre la ciudad de Cordoba es positiva: la mitad de la poblacion
dice que estd “"mejor” o “igual de bien” que el afio pasado. Crece Ia
expectativa porque el afio proximo este aun mejor.

* La percepcion sobre la oferta cultural de la ciudad es considerada positiva.
El 85% la califico como “buena” o *muy buena”.

® Solo el 40% de la poblacion indico que |a oferta cultural actual en su barrio
0 zona es “buena” o "muy buena”. En este punto se debe considerar la oferta
publica, privada e independiente. La poblacion que vive en los barrios de
zona “sudeste y noroeste” son los mas criticos respecto de la oferta cultural
actual.

14
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Conocimiento, asistencia y opinion
sobre |la oferta publica cultural

® La ciudad de Cdérdoba posee una nutrida grilla de actividades culturales que
componen |la oferta publica cultural. Estas actividades se organizan afio tras
afio. En esta oportunidad indagamos sobre el conocimiento, asistencia y
opinion de los eventos mas representativos, organizados o co-organizados
por la Municipalidad de Cdérdoba.
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®* Los eventos mas conocidos por la poblacion son: la Feria del libro y el
Conocimiento (85%); la Feria de Artesanias de barrio Guemes (85%) y la
Noche de los museos (76%). El resto de las actividades son conocidas por
menos del 40% de Ia poblacion.

® De los eventos conocidos por la poblacion se consultd sobre la asistencia a
alguno de ellos en alguna ocasion. Asi, los mas concurridos fueron la Feria
de Artesanias de barrio GUenes (66%), en primer lugar, y |a Feria del Libro y
el Conocimiento (53%).

* De la poblacion que asistio, se pidio que califique la actividad del 1 al 10, (1
“muy mal” y 10 “Muy bien”). La percepcién de la oferta cultural municipal en
general es positiva, superando en todos los casos los 8 puntos en promedio.

15
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®* El habito de escucha de musica es una practica universal en la ciudad de
Cordoba. Nueve de cada 10 personas lo hace. Ademas, es la actividad que
mas se realiza la poblacion de Cordoba en su tiempo libre.

® El “rock nacional” es el género musical que se escucha con mayor frecuencia
en la ciudad de Cordoba, seqguido por el “cuarteto” y el “rock internacional” en
sequndo y tercer lugar respectivamente.

®* Los géneros urbanos, como el Trap/Rap, son los mas escuchados por la
poblacion joven de entre 16 y 23 afios de edad (67%).

® El celular es el dispositivo mas utilizado para escuchar musica,
principalmente entre jovenes. El 92% de los jovenes de entre 16 y 23 afios lo
utilizan para ese fin.

®* El 85% de la poblacion escucha musica online. Seis de cada diez lo hace
“frecuentemente”. La plataforma mas utilizada es YouTube (83%) y en
sequndo lugar Spotify (42%). YouTube es escuchado principalmente en su
version gratuita en el 84% de las personas que la utilizan.

16
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®* El 33% de las personas residentes en Cérdoba participaron como publico en
algun festival, baile o recital de musica en el Ultimo afio. De esa porcion, el
88% lo hizo de manera presencial y un 46% lo hizo también de manera
virtual o por streaming.

® El 66% de la poblacion escucha radio. De ellos el 66% lo hace con una
frecuencia de “todos o casi todos los dias (5 a 7 veces a la semana)”.

®* La pandemia afectd el habito de participacion en bailes, recitales y
festivales de musica. Al comparar el ultimo afio (2021) con el 2019, Ia mitad
de las personas residentes en Cordoba participaron menos. Por otro lado,
aumentaron las horas dedicadas a escuchar musica grabada. Las horas
dedicadas a escuchar musica por radio se mantuvo igual.
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; Qué lee la ciudadania de Cordoba?

® El 71% de la poblacion de la ciudad acostumbra leer textos, ya sea libros,
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diarios, revistas u otros materiales.

® El 54% de la poblacion manifest6 que acostumbra a leer libros
especificamente. El promedio de libros leidos entre las personas que leen es
de 6 libros en el ultimo afio. La encuesta de consumo cultural del SInCA 2017
reveld que el 44% de la poblacion “manifesto haber leido algun libro ese afio”.
El estudio indico que la sociedad argentina experimentd un notable descenso
con respecto al 2013, aflo en el que el 57% habia leido libros. A su vez, el
promedio de libros leido pasé de 6 en 2013 a 4 en 2017. En el caso de
Cordoba sobre la comparativa nacional el promedio de libros leidos se
asemeja al de hace 9 afios.

® Los géneros literarios preferidos por las personas residentes en Ia ciudad son
“narrativa (cuentos y novelas)” y, en sequndo lugar, “historia”.

® El 45% de la poblacion lee diarios y solo el 17% lee revistas. Los diarios se
leen principalmente en formato digital (69%).

* La cantidad de horas destinadas a la lectura de libros, diarios y revistas
se mantuvo igual a 2019, antes de la pandemia.

18
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® Ocho de cada 10 personas acostumbra mirar television. El 66% de ellos lo
hace con una frecuencia de "5 a 7 veces por semana”. Los programas de
television mas vistos son “informativos /noticieros” y “ficciones”.

® La misma proporcion de la poblacion (79%), acostumbra a mirar productos
audiovisuales (series, peliculas, documentales, etc.), en cine, televisién o por
strearming. En general, los tipos de produccion audiovisual mas vistos son el
“cine extranjero” (peliculas) y las “series y novelas de ficcion extranjeras”,
preferidas por mas del 70% de Ia poblacion.

®* EI habito de mirar “series o peliculas en casa” se ha convertido en una
costumbre para el 90% de la poblacion. El género preferido por los varones es
“accion” y por las mujeres “comedia”.

® Soélo 2 de cada 10 personas fue al cine “al menos una vez en el afio”. Esta
actividad aun no se recupera en comparacion con 2019, ya que el 56% dijo
que en 2021 fue al cine menos que antes de la pandemia. En cambio, el
consumo de series y peliculas en casa se incremento con la pandemia, y aun
se mantiene. El 53% dijo que en 2021 consumid mas que en 2019.

19
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® El 10% de la poblacion participé como publico de puestas escénicas, como
teatro, danza o titeres, en el Ultimo afio.

® EL 19% de la poblacién compro o contraté productos o servicios de diseiio
durante el ultimo afio. Solo el 4% asistio al Festival Cordoba Disefia.

®* En el vltimo afo, el 37% participé como publico en ferias de artesanias. En
materia de consumo el 46% de la poblacion acostumbra a comprar
productos de artesanias, pero en el ultimo afio el 31% las personas
compraron alguno.

® El 14% de la ciudadania ha comprado en alguna oportunidad alguna obra de
arte visual, y solo el 7% dijo que participé como publico de ferias o
exposiciones de artes visuales en el Ultimo afo.

* Al comparar la participacion en estas actividades con el afio 2019, previo
3 la pandemia, la asistencia a museos y ferias artesanales han sido las mas
afectadas, ya que la mitad de la poblacion indicd que su participacion ahora
es menor.

20
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¢.De qué otras practicas culturales
participa la ciudadania de Cordoba?

® EI 71% de las personas residentes en Cordoba acostumbra a salir a comer
afuera de su casa. De ellas, un 74% lo hace con una frecuencia de “al
menos una vez al mes”.

® EI 14% de la poblacion visité algun museo en el Ultimo afio y solo un 7%
consultoé material o solicité préstamos en bibliotecas durante el mismo
lapso.

®* EL 18% de las personas residentes en Cordoba participaron de
actividades culturales barriales, principalmente en plazas.

®* Las actividades barriales de mayor participacion fueron las ferias de
artesanias y los eventos musicales.

21
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; Qué hace en internet Ia
ciudadania de Cordoba?

®* ElI 90% de la ciudadania tiene conexion de internet WiFl en su hogar.

®* Un 63% de la poblacion tiene internet postpago en el celular para navegar.
El principal dispositivo para navegar por internet es el celular (82%)

®* El 91% de las personas que residen en Cordoba cuenta con un perfil en
alguna red social, principalmente Facebook e Instagram.

®* La cantidad de horas destinadas al uso de internet, dispositivos
tecnologicos y recursos digitales crecieron en comparacion con el afio
2019, previo a la pandemia.

®* El 27% de la poblacion juega videojuegos. El 75% de ese porcentaje lo hace
con una frecuencia de “varios dias a la semana”. El dispositivo mas usado
es el celular, pero las personas mas jovenes también usan la PC y las
consolas de juego.
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DISTRIBUCION POR GENERO (ES UD. EL PRINCIPAL  Ns/Nc
SOSTEN DEL HOGAR?

MUJER VARON PREFIERO NO

; r DECIRLO

52,6% 46,8% 0,6%

DISTRIBUCION ETARIA

23%

16 38 23 24 a3 30 31340 413 50 51a 60 Mas 60 24
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DATOS DEMOGRAFICOS

NIVEL DE ESTUDIOS
ALCANZADO

Sin estudio / Primario incompleta
Primaria completa / Secundario

incompleto o en curso
Secundario Completo / Terciario o
Universitario incompleto o en curso
Terciario o Universitario Completo

Posgrado

Ns/Nc

DISTRIBUCION POR
559 NIVEL SOCIOECONOMICO

“ABC1” - Alta /
7% Media Alta

“C2" - Media Tipica

45% "C3” - Media Baja
“D1” o inferior - Baja
Superior + Baja inferior y
marginal
1%  NS/NC

25



= Observatorio
Ag> Municipalidad O Cultural
> de Cérdoba Ciudad de Cérdoba

DISTRIBUCION POR ZONA
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Guihazu

B Oeste
Noroeste

Il Norte

I Noreste

" Este

I Sudeste

B Sur

I Sudoeste

I Central

DUMESNIL

La Calera

Malvinas
Argentinas

N

ZONA AGRUPADA %,

Z2. Norte/ Noreste / Este
| 23.Sudeste | 18% |

Z4. Sur / Sudoeste
Z5. Noroeste / Oeste
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PERCEPCION GENERAL
DEL CONTEXTO

B Mejor M®Igual de Bien ®Igual de Mal ®Peor M Ns/Nc

¢Como diria que esta la ciudad de Cordoba en
comparacion con el aflo pasado?

¢Como cree que estard la ciudad dentro de un afio?

de su familia en comparacion con el afio pasado?

¢Como cree que estara la situacion economica suya y
de su familia dentro de un afio?

“de S famila en comporacion con ol om0 pasador IR 35%0 . [NECI NS
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OPINION SOBRE LA
OFERTA CULTURAL

® Muy Buena ®Buena M Mala ®Muy Mala ™ Ns/Nc

85%
A 1%

¢Como diria Ud. que es la oferta actual de
actividades culturales en la CIUDAD DE

CORDOBA? -

40%

¢Como diria Ud. que es la oferta actual de
actividades culturales en su BARRIO?
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OPINION SOBRE LA
OFERTA CULTURAL

¢Como diria Ud. que es Ia oferta actual de
actividades culturales en la ciudad de Cérdoba?
(Sequn Zona) Positiva M Negativa NS/NC

— Guiflazu 92%
(7)) Fzgj%
(+]
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OPINION SOBRE LA
OFERTA CULTURAL

¢Como diria Ud. que es Ia oferta actual de
actividades culturales en su BARRIO? (Segun zona)

Guinazu

Positiva M Negativa NS/NC

oronel
Olmedo
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CONOCIMIENTO, ASISTENCIA Y PERCEPCION
DE LA OFERTA PUBLICA CULTURAL calificacion Promedio®

*del 1 al 10 siendo 1 muy mal y 10 muy bien
Griego Mujeres 18%
o 8.5

Festival del Choripan * 69% 8 4
A ,

Griego Rock * 24% 8,7
. ,

Festival de Disefio m 15% 85

Feria de Artesanias de GUemes 85%

q 8.8
Feria de Arte Contemporaneo q 20% 86
A I
Feria del Libro - | EG—S ©5%
A 8,7
100 horas de Teatro I * 24%
A 9,1
Noche de los museos * 76% 90
Carnavales comunitarios W 38%
s 8,2
Concierto banda o coro municipal * 34% 90
o ,

H Conoce el evento Asistio alguna vez a1
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ASISTEN
4%
30%
8%

1%

7%
8%
32%

20%

14%

5 222 Municipalidad

BA AR
> de Cérdoba

* CORDO
& CAPITAL

ASISTENCIA A ACTIVIDADES DE LA OFERTA

PUBLICA CULTURAL SEGUN GENERO

Griego Mujeres

Festival del Choripan

Griego Rock

Festival de disefio

Feria de artesanias de GUuemes
Feria de Arte Contemporaneo
Feria del Libro

100 horas de teatro independiente
Carnavales comunitarios

Noche de los museos

Concierto banda o coro municipal

23% t
57%
66%
19% L)
43% L}
24% L
39% L)
37% 1
44% 1
44% Ll
34% t

Observatorio
O ) cultural
Ciudad de Cérdoba

VARONES
® MUJERES

32
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;que escucha la
ciudadania de Cordoba?

MuUsica, recitales, radio.
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. QUE ESCUCHAMOS?

MUSICA, RADIO Y RECITALES

¢Ud. Acostumbra a escuchar FRECUENCIA DE ESCUCHA DE MUSICA
musica grabada o en vivo?

Tod,os o casi todos los _ 70%
dias de la semana
Algunos dias por - 27%
semana

Algunas veces al mes I 2%

Ns/Nc (otro
comentario)

1%
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; QUE ESCUCHAMOS?

MUSICA, RADIO Y RECITALES

GENEROS MUSICALES MAS ESCUCHADOS

. . r
Secretaria de =
I * CORDOBA
O Soventug  \& GAPITAL

En Cordoba el género musical mas

Rock Nacional IS 64%
escuchado es el “rock nacional”, en sequndo
Cuarteto INIIINENEGEGEGEGN 58%
Rock Internacional 56% lugar al "cuarteto” y en tercer y cuarto lugar al
Cumbia NG 56% “rock internacional” y Ia “cumbia”.
. L . 0
MUsica romantica / Melodica NG 51% El “rock nacional” como género mas
Pop NN 48% o
Folclore Argentino IS 46% escuchado, es un dato que coincide con Ia
Musica latinoamericana I EIEG 45% ultima medicion nacional de SInCA, en 2017.
Reggaeton N 39% Pero la preferencia del cuarteto da cuenta de
Salsa y otros ritmos cariberios N 31% o
Jazz / Blues 30% las caracteristicas culturales locales, ya que en
Trap/Rap I 299% la encuesta nacional no se lo toma de manera
Musica electronica I 26% independiente este género. También en
- 0,
Reggae 26% Cordoba el “rock internacional” se escucha
Tango N 25%
MUsica Clasica N 24% mas que en |a media nacional, mientras que la

B Frecuentemente De vez en cuando musica romantica/meloddica se escucha

Pregunta de opcion multiple. No suma 100% MEenos. 35
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; QUE ESCUCHAMOS?

MUSICA, RADIO Y RECITALES

DISPOSITIVOS DE ESCUCHA MAS UTILIZADOS Segun rango de edad

Preguntas de opcion multiple. No suman 100%

celvlar [N 7 5% Y9299 T88% “86% "80% Y 61% > 45%

Radio | 44% 26%  35%  45% > 49% ° 53% ' 62%
Television | 44% 42% ¥51% ¥ s51%  35%  40%  36%
computadora |GGG 38% 2°55% ____46% 42% 40% 22% 13%
Estéreo de auto _ 35% 35% 35% 38% 42% 28% 31%
bresecer I 19% 12% 13% 13% _ 23% __22% _ 36%
Tablet ] 5% 5% 6% 6% 7% 0% 2%

mp3 /P4 | 3% 4% 3% 5% 3% 0% 2%

Casi el 80% de las personas que residen en la ciudad de Cordoba usa el celular como principal soporte para
escuchar musica. El uso de este dispositivo se incrementa a medida que |a poblacién es mas joven. Lo mismo
sucede con el uso de la computadora para escucha. En cambio, el uso de la radio y reproductor de

DVD/CD/Vinilo es mas popular entre personas mayores. 36
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. QUE ESCUCHAMOS?

MUSICA, RADIO Y RECITALES

¢Con qué frecuencia escuché SITIOS DE ESCUCHA MAS UTILIZADOS

musica online (en internet/

streaming) durante el ultimo afio? Youtube @ 16%
Ns/Nc

nunca 109
2%

Claro Musica 87% 13%

Google Play Music 78% 22%

SoundCloud 88% 12%

Otro 76% 24%
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; QUE ESCUCHAMOS?

MUSICA, RADIO Y RECITALES

¢En el vltimo ano, participé como publico
de recitales / bailes / festivales de musica
ya sean presenciales o virtuales? poblacion no ha asistido en el Ultimo afio a recitales,

bailes y festivales de musica. Tan solo 3 de cada 10

La pandemia ha sido el principal motivo por el que Ia

personas residentes en la ciudad concurrio a ellos en
ese periodo, mayoritariamente personas menores de 40
afios de edad. Entre las personas asistentes prevalecen

las de nivel socioecondmico "medio bajo” y “alto”.

Ademas, la poblacion que si asistio, lo hizo en

promedio a 4 recitales entre virtuales (streaming) y

PARTICIPACION SEGUN NIVEL _ _
SOCIOECONOMICO presenciales. Debemos considerar para el analisis de

este dato que hubo menos oferta en materia de shows

MEDIO MEDIO ALTOy
BAJO TIiPICO medio alto de musica debido a la situacion sanitaria. En efecto, casi

Participo  27% 30% el 50% de la ciudadania manifestd que su participacion
No part. 72% 58% 70% 61%
Ns/Nc 1% 1% 1% 0%

BAJO

en recitales, bailes y festivales de musica es menor

ahora que antes de la pandemia.
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. QUE ESCUCHAMOS?

MUSICA, RADIO Y RECITALES

FRECUENCIA DE ASISTENCIA A RECITALES/BAILES/FESTIVALES DE MUSICA

SEGUN FORMATO: PRESENCIAL Y VIRTUAL
B Presencial B Virtual

. B =
Varias veces al mes _—18% 27%

Alguna vez al mes IO P

I
Alguna vez cada 3 MESeS s 9oy 19% — 88% >--

E——
Alguna vez cada 6 Meses s 6% 17%

~ I
Alguna vez al 30 gy 30, 13%

— =

Nunca k‘
B 0,
NS/NC 2% 5,




Observatorio

Secretaria de r . f
ey - CORDOBA B Municipalidad o
8 Juventvs  \& CAPITAL B ge Cordoba \ Cultural

; QUE ESCUCHAMOS?

MUSICA, RADIO Y RECITALES

ORIGEN DE ARTISTA/ BANDA DE CUYO PARTICIPACION SEGUN NIVEL
ULTIMO RECITAL/ BAILE PARTICIPO SOCIOECONOMICO
(YA SEAN PRESENCIALES O VIRTUALES) ST MEDIO MEDIO ALTO y

BAJO TiPICO medio alto

De Cordoba 76% 77% 79% 74%

(excel;\)l’?&:l—)?]r:j%l Cba) 25% 26% 33% ‘
Extranjero I6% 6% 4% 7%
Nacionlal A 3% o - o,
Extranjero

Pregunta de opcion multiple. No suma 100%

En general, la poblacion de Cérdoba asiste a recitales/ bailes de artistas y bandas locales sin distincién por
nivel socioeconémico. En cambio, se observa un incremento de la participacion de la poblacion cuando se
trata de artistas o bandas nacionales no provenientes de Coérdoba. Las personas de nivel socio econoémico

alto son las que mas participan de ellos y de shows de artistas/ bandas extranjeras. 40
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. QUE ESCUCHAMOS?

MUSICA, RADIO Y RECITALES

¢Ud. acostumbra a escuchar radio? FRECUENCIA DE ESCUCHA DE RADIO

Todos o casi todos los dias (5 a 7 dias) _ 66%

Algunos dias a la semana (1 a 4 dias) - 28%

94%

Algunas veces al mes (1 a 3 veces) I 4%
Alguna vez cada 3 meses ’ 0,4%

Alguna vez cada 6 meses ’ 0,4%

Alguna vez al afio  0,2%
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; QUE ESCUCHAMOS?
MUSICA, RADIO Y RECITALES

variacion del habito

:Ud. diria que su habito de escucha actualmente (en 2021),
es mayor, igual o menor que en 2019 (antes de pandemia)?

® Horas de escucha de MUSICA GRABADA
® Participacion en RECITALES, BAILES, FESTIVALES de musica
B Horas de escucha de RADIO

60%

47% 49%

35%
27%

20%

Mayor

7%

lqual

Menor

11%

8%

=

Ns/Nc
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cque lee la
ciudadania de Cordoba?

Libros, diarios y revistas.
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O iy Leme
; QUE LEEMOS?

LIBROS, DIARIOS Y REVISTAS

¢Acostumbra leer textos ya sea en diarios,
revistas, libros u otros materiales?
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; QUE LEEMOS?

LIBROS, DIARIOS Y REVISTAS

¢Acostumbra leer libros FRECUENCIA DE LECTURA DE LIBROS EN EL ULTIMO ANO
en formato papel o digital? -

Todos o casi todos los dias (5 a 7 dias) _ 29%
Algunos dias a la semana (1 a 4 dias) _ 47%

Algunas veces al mes (1 a 3 veces) - 16%

Alguna vez cada 6 meses l 4%

- 76%

Alguna vez al afio I 2%

ns/Ne ] 2%

El 54% de la poblacion manifesto leer libros, en su mayoria un promedio de 6 libros en el ultimo afo. Las mediciones del
SInCA sobre el publico lector a nivel nacional indican que en 2013 se leian 6 libros en promedio, mientras que en 2017
fueron 4. Volviendo a los datos de la ciudad, |a poblacion mas lectora tiene entre 16 y 23 afios de edad. Esto puede estar
asociado a la escolaridad y estudios universitarios, caracteristica que se asemeja a los datos de la encuesta de Consumos
Culturales a nivel nacional de 2017. También se observa una leve prevalencia de mujeres lectoras de libros. Entre las
personas que leen libros, el 76% lo hace con una frecuencia de al menos una vez a la semana. La mayoria prefiere leer

libros solo en formato papel (47%), aunque el 40% indicé que leen libros en ambos formatos, papel y digital. 45
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; QUE LEEMOS?

LIBROS, DIARIOS Y REVISTAS

GENEROS LITERARIOS MAS LEIDOS

Pregunta de opcion multiple. No suma 100%

Narrativa (Cuentos, Novelas) || GG
Historia |G 48%
Poesia ||l 36%
Ciencia/ Técnico | R 35%
Textos escolares/ Manuales ||| 33%
Arte |l 25%
Autoayuda [} 25%
Religion [l 24%
Comic/ Historieta [ 23%
Ensayos [l 23%

Dramaturgia/ Guiones [} 14%

B Frecuentemente De vez en cuando

75%

En Cordoba la frecuencia de lectura de libros
por género literario ubica en primer lugar al los
“cuentos y novelas” y en sequndo lugar los libros
de ‘“historia”. Cabe destacar que, si bien los
“textos escolares y manuales” se ubican en 5to
lugar, tienen una alta frecuencia de lecturs,
principalmente entre personas de 16 a 30 afios.
Esto refuerza la posibilidad de que el habito de
lectura de libros en la poblacion estd asociada a
la edad escolar, ya sea secundaria o©
universitaria/ postgrado.

Los libros de “narrativa”, “poesia”, "manuales de
estudio” y “autoayuda” son mas frecuentemente
leidos por mujeres, mientras que los “cémics/

historieta” y los “técnicos” lo son mas por

varones.

46
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; QUE LEEMOS?
LIBROS, DIARIOS Y REVISTAS

¢Acostumbra leer algun diario
ya sea en papel o Internet?

FRECUENCIA DE LECTURA DE DIARIOS EN EL ULTIMO ANO

I 4e%
I 45%

Todos o casi todos los dias (5 a 7 dias)

- 91%

Algunos dias a la semana (1 a 4 dias)

Algunas veces al mes (1 a 3 veces)

Alguna vez cada 6 meses

Alguna vez al aio

NS/NC
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; QUE LEEMOS?
LIBROS, DIARIOS Y REVISTAS

¢Acostumbra leer alguna revista
ya sea en papel o Internet?

FRECUENCIA DE LECTURA DE REVISTAS EN EL ULTIMO ANO
3%
|
L 3e%
0%

Todos o casi todos los dias (5 a 7 dias)

Algunos dias a la semana (1 a 4 dias)

Algunas veces al mes (1 a 3 veces)

Alguna vez cada 6 meses

Alguna vez al afio

NS/NC
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O iy Leme
; QUE LEEMOS?

variacion del habito LIBROS, DIARIOS Y REVISTAS

:Ud. diria que la cantidad de horas destinadas a la lectura de libros, diarios, revistas, etc.,
actualmente (2021), ;es mayor, igual o menor que en 2019 (antes de la pandemia)?

m Cantidad de horas de lectura de LIBROS
W Cantidad de horas de lectura de DIARIOS
m Cantidad de horas de lectura de REVISTAS

499 51% 52%

31%

24% 25%
15% 15% 15% ..l

Mayor Igual Menor Ns/Nc

13%

9%

3%
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cque mira la
ciudadania de Cordoba?

Contenidos audiovisuales en general: television,
peliculas y series en el hogar, cine.
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O sy {oetmmaee
; QUE MIRAMOS?

AUDIOVISUALES, TV, CINE

¢Acostumbra mirar TV (television)? FRECUENCIA CON LA QUE MIRA TV

Todos o casi todos los dias (5 a 7 dias) _ 66%

95%
Algunos dias a la semana (1 a 4 dias) - 29%

Algunas veces al mes (1 a 3 veces) I 3%

Alguna vez cada 3 meses | 0,7%

Alguna vez cada 6 meses | 0,3%

Alguna vez alafio  0,2%
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television

: QUE MIRAMOS?
AUDIOVISUALES, TV, CINE

DISPOSITIVOS PARA VER TV
MAS UTILIZADOS

Dispositivos para ver TV segun edad

16 3 23(24330/31340(41a350(51a 60|Mas 60

Televisor 94%  91%  94% |98%  97%| 92%
celular /MP4 [ 1% 16% 9%  16% 1% 8% 5%
<
Computadora/ g oy, 20%  15%  12% 7% 2% 3%

Tablet E
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O s {Cesemeee
; QUE MIRAMOS?

AUDIOVISUALES, TV, CINE

TIPO DE PROGRAMAS DE TV MAS VISTOS
POR GENERO Y EDAD

Informativos / Noticieros

Peliculas / Series / Novelas / Unitarios de

FICCION
Deportivos | 40%
Peliculas / Series DOCUMENTALES [ 37%
Shows/ Entretenimientos / Juegos [ 27%

Cocina [N 24%
Analisis y debate politico / econémico / social [N 24%
Musicales [ 19%
chimentos [l 16%
Turisitcos [l 12%

Programacion infantil - incluyedo peliculas o
infantiles - 11%

Realities [JJI10%
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O iy Leme
: QUE MIRAMOS?

AUDIOVISUALES, TV, CINE

:Qué tipo de sefial televisiva tiene en su hogar? TIPO DE SENAL SEGUN NIVEL
o et T e SOCIOECONOMICO

Television por cable IS 58% 57% 61% 56%

Canales de aire (analogicos) I 18% -ﬂ 8% 9%
Por internet / streaming WM 8% 8% @ 9%
Television satelital - Direc TV 1 5% 6% 7% 9%
Television Satelital TDA 1 1% 2% 0% 0%

Otro Wl 7% 6% 10% 9%

Ns/Nc 1 2% 1% 2% 8%
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Juventud

audiovisuales

¢En general, acostumbra a mirar
peliculas, series, documentales,
videos u otros audiovisuales,
incluyendo cine, TV y plataformas
streaming?

Secretaria de 2 R
* CORDOBA =2’ Municipalidad
O it ~ CAPITAL e Ndicipalid

; QUE MIRAMOS?
AUDIOVISUALES, TV, CINE

POR TIPO DE PRODUCCION

Cine extranjero

Series/ Novelas de Ficcion extranjeras
Documentales/ videos educativos

Cine argentino

Videos musicales

Series/ Novelas de Ficcién Nacionales
Programas/ videos humoristicos
Animacion

Videos tutoriales / charlas y conferencias

Videos periodisticos / Entrevistas / Archivo

Observatorio
O ) cultural
Ciudad de Cérdoba

FRECUENCIA CON LA QUE MIRA AUDIOVISUALES

I 86 %
I 7 1%
I 56 %
N 5 3%
I 52 %
I 4 0%
N3 6%

I 33%

N 33%

I 31%

Pregunta de opcion multiple. No surmna 100%

Ocho de cada 10 personas residentes en la ciudad acostumbran mirar audiovisuales, ya sean peliculas, series,

documentales, videos, programas de TV, videos, etc., en el cine, television o por streaming. Las producciones

que se consumen con mayor frecuencia son el cine extranjero y las ficciones (series y novelas) de origen

internacional. Entre quienes mencionaron no mirar audiovisuales, el principal motivo es Ia “falta de interés”. 55
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series y peliculas en casa

¢Acostumbra a ver peliculas, series,
documentales, videos u otros
audiovisuales, incluyendo cine, TV
y plataformas streaming (virtuales)
en alguna casa?

cecretoriage &
Secretaria de 2
: * CORDOBA
O Soventwy  \& CAPITAL

; QUE MIRAMOS?
AUDIOVISUALES, TV, CINE

PELICULAS EN CASA

Todos o casi todos los dias
(5 a 7 dias)
Algunos dias a la semana

(13 4 dias)
Algunas veces al mes
(13 3 veces)

Alguna vez cada 3 meses
Alguna vez cada 6 meses

Alguna vez al afio

NS/NC

Observatorio

Cultural

Ciudad de Cérdoba

©

FRECUENCIA CON LA QUE MIRA SERIES Y

I ;-9
I -
Bl 10%

| 1%

- 87%

' 0,2%
' 0,2%

1 1.6%

La practica de mirar series y peliculas en casa estd muy extendida en la poblacion de la ciudad de Cordoba,

abarcando a 8 de cada 10 personas. De ellas, el 87% lo hace con una frecuencia de, al menos, una vez a la

Seémana.

56
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PARA MIRAR EN CASA por género

Accion NG 68%
Comedia - 61%
Aventura I 61%

Drama I 53%
Suspenso N 52%

Ciencia Ficcion N 48%
Documental N 45%
Romantico I 40%
Terror I 35%
Animacion I 29%
Infantiles [ 25%
Otros § 3%

Pregunta de opcion multiple. No suma 100%

Obsel‘vatorlo
Cultural
Ciudad de Cordoba

; QUE MIRAMOS?

series y peliculas en casa AUDIOVISUALES, TV, CINE

GENEROS DE SERIES Y PELICULAS PREFERIDOS

81%
54%
68%
47%
53%
60%
45%
22%
43%
32%
21%

2%

58%
68%
55%
59%
50%
39%
45%
55%
28%
26%
28%

4%

Se destacan diferencias entre las preferencias

de varones y mujeres sobre los géneros de

series y peliculas para ver en casa.

Por caso, accion, aventura, clencia ficcion y
terror, son géneros ma3as elegidos por
“varones”, mientras que las comedias, dramas

y ficciones romanticas, lo son por “mujeres”.

También se advierten algunas diferencias por
edad. Las ficciones de accion son mas elegidas
por personas de entre "31y 50 afos”. Mientras
que las comediss, aventura y dramas lo son

por publico de entre “24 a 30 afios”.
Nota: No se tomo en consideracion el género 'no

binario” por no tener representatividad en la muestra.

57
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O iy Leme
: QUE MIRAMOS?

series y peliculas en casa AUDIOVISUALES, TV, CINE

DISPOSITIVOS PARA VER
SERIES Y PELICULAS EN CASA

Computadora - 30%
Celular . 25%

Tablet I 3%
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: QUE MIRAMOS?
AUDIOVISUALES, TV, CINE

¢Concurrio al cine durante el
vltimo ano?

FRECUENCIA DE CONCURRENCIA AL CINE

Varias veces al mes - 8%
Alguna vez al mes - 16%
Alguna vez cada 3 meses
Alguna vez cada 6 meses

Alguna vez al afio

NS/NC
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O iy Leme
: QUE MIRAMOS?

variacion del habito AUDIOVISUALES, TV, CINE

:Ud. diria que su habito de mirar audiovisuales, tv, cine, actualmente (2021)
ies mayor, igual o menor que en 2019 (antes de la pandemia)?

® Cantidad de horas viendo TELEVISION ® Consumo de SERIES Y PELICULAS en CASA ® Concurrencia al CINE

(5o

24%
3% B =
| ]

Mayor Igual Menor Ns/Nc

27%

18%
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;de qué otras practicas
culturales participa la
ciudadania de Cordoba?

Artes Esceénicas, Diseno, Artesanias, Artes Visuales,,
Museos, Gastronomia, Bibliotecas, Cultura viva.
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?

En el ultimo ano, ;participé como FRECUENCIA DE PARTICIPACION EN
publico de obras de teatro, circo, OBRAS ESCENICAS EN EL ULTIMO ANO
danza, titeres, stand up, etc., ya sea

. . ® Presencial ™ Virtual
presencial o virtualmente?

i 0,
Varias veces al mes -O‘V?A’

@ Alguna vez al mes m 14%
E— 18% — 85% -

Alguna vez cada 3 meses “qo,

Alguna vez cada 6 meses __8%14%

~
Alguna vez al 30  mummm 10% 35%

h
NO Nunca 72%

(o)
3% NS/NC o278,

Solo 1 de cada 10 personas residentes en la ciudad participé de puestas escénicas en el Ultimo afo. Los
principales motivos por los que no lo hicieron fueron “falta de interés” (33%) y la “pandemia” (32%). Para Ia
poblacion asistente a estas propuestas se destaca que hubo una participacion promedio de 3 obras en el aiio.

La frecuencia de participacion a obras presenciales alcanzo el 85% al menos una vez en el afio. Como dato

novedoso 2 de cada 10 personas asistentes lo hicieron en formato virtual. 62
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?
¢Acostumbra a comprar productos de En el vltimo afio, ¢participé como publico
diseno o contratar servicios de diseio? de festivales/ ferias de disefio, ya sean

presenciales o virtuales?
Sl
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?
¢Acostumbra a comprar productos En el ultimo afio,

artesanales? icompro algun producto de artesanias?
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?
En el ultimo afo, ¢participo como FRECUENCIA DE PARTICIPACION EN EL ULTIMO ANO

publico de ferias artesanales ya
sean presenciales o virtuales?

B Presencial Virtual

Varias veces al mes ﬁ%B%

Alguna vez al mes W 23%
Alguna vez cada 3 meses m 23% >—
m—— 139

Alguna vez cada 6 meses g 7%

Alguna vez al afio Mg gop 25% B
Nunca ™.3%
| OO
NS/NC L&

Cuatro de cada 10 residentes en Cordoba participaron en el Ultimo afo de ferias artesanales. Los motivos

principales por los que no lo hicieron fueron, en primer lugar, la “pandemia y medidas de aislamiento” (44%)
y, en sequndo lugar, Ia “falta de interés” (21%). De Ias personas asistentes a ferias en el ultimo afio prevalecen
las mujeres y Ia poblacion de entre 16 y 40 aflos de edad. La frecuencia de asistencia a ferias artesanales
virtuales fue casi nula, mientras que casi el 100% de quienes participaron de ellas en forma presencial o

hicieron al menos una vez en el afio. La participacion en ferias artesanales constituye la quinta actividad

preferida por Ia poblacion de Cordoba en su tiempo libre (28%).
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:DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?

¢Ha comprado alguna vez En el vltimo ano, ;participé como publico
obras de artes visuales tales como de ferias o0 exposiciones de artes visuales,
pinturas, esculturas, grabados, etc.? ya sean presenciales o virtuales?

No NO
86% 93%

La poblacion de Cordoba no suele comprar obras de artes visuales. En efecto, en el ultimo afio, solo el 6% de Ia
poblacion lo hizo. Los principales motivos por los que no se suele comprar comprenden la “falta de interés”
(42%) y la “falta de dinero” (32%). De las personas que indicaron haber comprado estas obras en alguna
oportunidad prevalecen las mujeres.

Solo un 7% de la poblacion participé en el uUltimo afio de ferias o exposiciones de artes visuales. Los

principales motivos son: Ia “falta de interés” (34%) y la pandemia (26%). 66
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS
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CULTURALES PARTICIPAMOS?
En el Ultimo afio, ;visito museos FRECUENCIA DE VISITA A MUSEOS EN EL ULTIMO ANO

ya sea presencial o virtualmente?
B Presencial ™ Virtual

Varias veces al mes .'132%

Alguna vez al mes ™19,9%

Alguna vez cada 3 meses gy V1% " —

Alguna vez cada 6 meses #%10%

Alguna vez al afio Mg —54%

Nunca % 84%

NS/NC &%%
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?

¢Ud. diria que su habito de participacion actualmente (2021)
ies mayor, igual o menor que en 2019 (antes de la pandemia)?

m Obras de artes escénicas m Ferias y Festivales de Disefio m Ferias Artesanales
B Ferias y Exposiciones de Artes visuales ™ Museos

36%

@
(>
2

28%

39%
31%
b 9% 53% 27% 26% 259

20% 18%
— || —

Mayor Igual Menor Ns/Nc
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?

¢Acostumbra salir a comer FRECUENCIA CON LA QUE SALE A
afuera de su casa? COMER AFUERA DE SU CASA

Varias veces al mes — 36%

Alguna vez al mes

38%
Alguna vez cada 3 meses [N 149%

Alguna vez cada 6 meses - 3%

Alguna vez al afio [0 7%

Nunca F 2%
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS
CULTURALES PARTICIPAMOS?

En el ultimo ano, ;consulté material o
solicito préstamos en bibliotecas ya
sea presencial o virtualmente?

2/
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?

I_En el _ol_tir:no aﬁo,_ _ ESPACIO BARRIAL DONDE SE LLEVO ADELANTE LA
¢participd de actividades ULTIMA ACTIVIDAD CULTURAL DE LA QUE PARTICIPO
culturales barriales?
Plaza abierta 64%
Centro vecinal 21%
Centro cultural 1%
CPC 3%
Club 2%
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;DE QUE OTRAS PRACTICAS

CULTURALES PARTICIPAMOS?

¢En qué tipo de actividades culturales barriales,
participo en el ultimo afo? Seqgun zona.

Ferias artesanales _ 62% °0% 64% 71% 56% 61%
Mosica [N 34% 29% 41% 390% | 31%  17%
Carnavales [N 19% 21% 21% 11% 19%
Fiestas Patronales - 17% 13% 14% 6% @

Teatro/ titeres / circo - 14% 13% 14% 6%

Talleres culturales . 9% 8% 13% 11% 6% 0%
Pregunta de opcion multiple. No suma 100%

Dentro de las actividades culturales barriales en las que la poblacion participé durante el Ultimo afio se ubican
en primer lugar las “ferias artesanales”. La participacion prevalece mas en personas que viven en “zona Norte/
Nordeste/Este” (Z5) y “Noroeste/Este” (Z2). Las puestas musicales se ubican en segundo lugar en las mismas
zonas de la ciudad. La preponderancia de participacién en carnavales sucede en zona “sur/ sudoeste” (Z3). Las

fiestas patronales y puestas escénicas como teatro, titeres, circo tienen mayor presencia en Z5y Z3. 72
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;que hace en internet Ia
ciudadania de Cérdoba?

Practicas digitales: redes sociales,
videojueqgos y otras actividades
en internet
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; QUE HACEMOS
EN INTERNET?

;Tiene conexion a internet WiFi
en su hogar?

NO
0%

Conexion WiFi segun edad

95% 91% 93% 91% 91% 75%
<

NO 5% 9% 8% 9% 9% 25%
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; QUE HACEMOS

EN INTERNET?

:Tiene actualmente paquete de datos B )
para navegar por internet desde su Conexion con paquete de datos segun edad

celular?

[0) 0, [0) 0, 0, 0,
PREPAGO 35%  40% | 21%  28%  27%  26%

SI’ 0 0 0 0 0 0
POSTPAGO 57% 56% 74% 67% 55% 62%

m S, prepago = Si, postpago ®mNo




AR Municipalidad
> de Cérdoba

Secretaria de 2
* CORDOBA
(J sy (o stmmse

Observatorio
@ Culfura]

; QUE HACEMOS
EN INTERNET?

¢Ud. acostumbra a utilizar internet?
No

Celular Smartphone
Televisor

Computadora / notebook

Celular No Smartphone

Tablet

DISPOSITIVOS CON LOS QUE
ACOSTUMBRA CONECTARSE A INTERNET

82%

48%

48%

M -
g -
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Juventud

; QUE HACEMOS

EN INTERNET?

:Donde acostumbra a utilizar internet?

- Sequn edad -
En Casa 62% 50% 56% 61% 63% 67% 79%
En casa de amigos / familiares 24% 30% 30% 25% 24% 19% 15%
En el trabajo 24% 9% 32% 34% 31% 18% 10%
En bares 13% 11% 20% 15% 17% 8% 2%
(Eenslideisoc)uela / Universidad 5% T - - - - o
Cibers | 1% 3% 1% 0% 2% 0% 0%
i”eﬁi?fﬁaiéis‘ rodestosiuaeres | 9% 47%  48%  41%  43%| 32% = 16%

Pregunta de opcion multiple. No surma 100%

El uso de internet es mas habitual en el hogar, aunque también se utiliza en multiples espacios tales como
lugares de trabajo y estudio, bares, etc. Puntualmente, el uso de internet en el hogar estd mas extendido en
personas mayores de 51 afios. También se observa una correspondencia entre la edad y determinadas practicas

como el estudio, prevalente en personas de 16 a 23 afios, y el espacio de trabajo entre personas de 24 a 50 afios
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: QUE HACEMOS

EN INTERNET?

¢ Tiene cuenta en alguna red social?

Sequn edad
. e e e se
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: QUE HACEMOS

EN INTERNET?

RED SOCIAL EN LA QUE TIENE CUENTA Redes sociales sequn edad

ya sea personal (perfil) o pdgina empresa Emm m

instagram [ /3% 96%  83%  78%
Twitter [ 26% 59%  35%| 21%

Tik Tok [ 20% 55% ] 21%  18%
Tinder [l 7% 5% 7% 6%
otra [l 5% 4% 4% 4%
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; QUE HACEMOS

EN INTERNET?

¢Acostumbra a usar computadora? FRECUENCIA CON LA QUE ACOSTUMBRA
- Sequn edad - USAR LA COMPUTADORA

Frecuentemente _ 62%
93%
De vez en cuando - 31%

Casi Nunca I 5%

64% 63% 59% 58% 30% 32% Ns/Nc ‘1%
35% 36% 40% 42% 70% 66%

48%

El uso de computadora solo es una practica habitual para Ia mitad de la poblacion de la ciudad. Quienes menos
usan esta herramienta son personas mayores de 51 afos. El principal motivo por el que no acostumbran a usarla

es “porque no tienen” (69%). En relacion a la frecuencia de uso para quienes si acostumbran a usar este

dispositivo, 6 de cada 10 personas lo hacen frecuentemente. 80
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; QUE HACEMOS
recursos digitales EN INTERNET?

FRECUENCIA DE UTILIZACION DE
RECURSOS DIGITALES EN EL ULTIMO ANO

Secretaria de 2
* CORDOBA
(J sy (o stmmse

Computadora 93%

WhatsApp 89%

40%

Google Drive

Google Meet - 32%
Canva . 12%

B Frecuentemente ™ De vez en cuando
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O iy Leme
; QUE HACEMOS

¢Ud. diria que Ia cantidad de horas destinadas al uso de
internet, dispositivos tecnoldgicos y recursos digitales actualmente (2021),
es mayor, igual o menor que en 2019 (antes de Pandemia)?

B Horas destinadas al uso de INTERNET
® Horas destinadas al uso DISPOSITIVOS TECNOLOGICOS
B Horas destinadas al uso RECURSOS DIGITALES

57% a9 57%

31% 3°%  33%

Mayor Iqual Menor Ns/Nc

7% 6% 5% 5% 5% 5%
I N s I seees
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; QUE HACEMOS

EN INTERNET?

¢Acostumbra a jugar videojuegos? FRECUENCIA CON LA QUE SE JUEGA VIDEOJUEGOS
-en computadora, celular, consola de video,

maquinas con fichas, tarjeta o de otra Todos o casi todos los dias de |a
manera- semana

75%
47%

Algunos dias por semana
Algunas veces al mes
Alguna vez cada 3 meses

Alguna vez cada 6 meses

Alguna vez al afio

Ns/Nc
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; QUE HACEMOS

EN INTERNET?

DISPOSITIVOS PARA JUGAR
VIDEOJUEGOS MAS UTILIZADOS

- Segun edad - 16 3 23 24 2 30 313 40 413 50 51 3 60 Mas 60
Celular _ 68% 64%  72%  63%  70%  69%  90%
Consolas (Wi,
PlayStation, X-box, | 36% 44%  33%  44% | 26% 8% 20%
Familiy, etc.)
Computadora 32% 38% 44% 30% 17% 23% 10%
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