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El publico de Mercado de Arte Contemporaneo 2019

Se llevé a cabo un relevamiento sobre el publico que participé de Mercado de Arte
Contempordaneo en las diferentes zonas de la Feria. Los datos obtenidos nos permiten
delinear un perfil del visitante como asi también ajustar aspectos del evento para futuras

ediciones. A continuacidn, mencionamos los objetivos del presente estudio:

= Definir el perfil demografico de las personas que participan de Mercado de Arte

Contempordaneo 2019.

= Determinar cual es la procedencia de los asistentes de Mercado de Arte

Contemporaneo 2019.

= Sobre Mercado de Arte Contemporaneo 2019, conocer:
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Frecuencia de visita
Preferencias sobre la grilla de actividades
Comportamiento de compra en la Feria

Percepcidn que tiene el publico sobre la propuesta

v
v
v
v
v

= Definir y caracterizar los habitos de consumo de artes visuales del publico de la

Sugerencias para ediciones futuras.

Feria en lo inherente a:

v Adquisicion de obras de arte;
v Espacios que frecuentan e identifican (posicionamiento) para adquirir obras de
arte;

v Montos que pueden destinar para la adquisicion de obras de arte;

AN

Frecuencia de visitas a exposiciones de arte
v Espacios que frecuentan e identifican (posicionamiento) para ver obras de
arte;
» Estipular si el publico participante de la Feria tiene formacion en disciplinas

relacionadas a las artes visuales.

Area Investigacion
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RESULTADOS

Datos Demograficos

En relacidon a la edad del publico de MAC 2019, se puede observar una mayoritaria
participacion de jovenes y adultos/as entre 18 y 45 afios (80% de los casos). Esto
representa un incremento del 10% de personas jovenes respecto a la edicion pasada, lo
gue impacta también en una reduccién de publico de mds de 46 afios este aino. En cuanto
a la distribucion por género, ha aumentado la asistencia de mujeres y también se ha

incrementado la participacién de géneros no binarios.

Distribucion etaria
Publico MAC 2019 - Area de investigaciones

Distribucion por género
Publico MAC 2019 - Area de investigacién

0.4%

3%
|

M De 18 a 30 anos

M De 31 a 45 afios :\'\:IUJ,FJr
[ De 46 a 65 afios arorn .
['No binario

Mas de 65 afios

En cuanto a los estudios alcanzados casi la mitad del publico relevado termind sus
estudios secundarios. Esto supone una diferencia sustancial respecto al afio pasado
cuando una proporcidn similar indic6 que culmindé estudios mas avanzados,
especificamente universitarios. Posiblemente esto esté influenciado por la mayor
presencia de publico joven que en la edicidon 2018. En relacion a la poblacién que estudia

en la actualidad se mantiene similar al afio pasado, en torno al 50% de los casos.

Area Investigacion
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Nivel de estudios alcanzado ¢ESTUDIAS ACTUALMENTE?
Piblico MAC 2019 - Area de investigacion Publico MAC 2019 - Area de investigacidn
Sin estudios | 0.4%
Primarios | 3.4%
Secundarios | 47.9%
Terciarios | 18.4% S1.54
Universitarios 26.4% e
Posgrado | 3.1%
NS/NC | 0.4%

Seis de cada 10 asistentes trabajan en la actualidad, desempefidandose mayormente en la

III

actividad “comercial”, diferente al afio pasado cuando resaltaron las ramas de actividad
vinculadas a la “ensefianza” y “artistica, cultural y deportiva”, con un 20% y 19% de los

casos, respectivamente.

¢TRABAJAS OCUPACION DEL PUBLICO
ACTUALMENTE? MAC 2019-Area de investigacién
Piblico MAC 2019 - Area de , 7 17
. . ‘s Comercial
investigacion - 11 %
Ensefianza
- . 7 1%
Artistica, cultural y deportiva o
E %
Salud y servicios saciales 5%
Administrativa 5%
Construccion (Ing. y Arg.) 3%
o -

sk luridica 2%

Transporte y comunicaciones 2%
SI1.62% Turismo y gastronomia 2%

Industrial 1%
Limpieza y otras tareas domésticas 1%
Otros 2%
No especifica 2%
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En relacidon a la procedencia del publico de MAC 2019, la mayoria provino de la ciudad de
Coérdoba, aunque contintian destacandose la presencia de personas de otras provincias y

ciudades vecinas.

PROCEDENCIA TOTAL

Publico MAC 2019- Area de Investigacién
1%

B Cordoba Capital
W Otras localidades
Otras provincias

Otros paises

Dentro de la Capital se destaca la presencia de publico de zona central, siendo muy baja la

afluencia de vecinos/as de otras zonas de la ciudad.

PROCEDENCIA DEL PUBLICO CORDOBA CAPITAL —-MAC 2019 — Area de Investigacion

Area Investigacion
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Habitos de adquisicion de obras

Este afio es mayor la proporcion de publico que no compré nunca obras de arte respecto
a la edicién 2018. De quienes si compraron, la mayoria las adquiere en “Ferias” o con
artistas en forma directa. Se destaca que la compra en Ferias se incrementd mas de 10%
respecto al afio pasado, manteniéndose similar la compra directa con artistas. Por su

parte, la compra en galerias de arte disminuyd levemente (6%).

Area Investigacion
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¢Has comprado alguna vez LUGARES DE ADQUISICION DE OBRA
obras de arte? DEL PUBLICO MAC 2019
Pidblico MAC 2019 - Area de Investigacién Area de Investigacién
W2019 2018 46% 45%

55% >2%
(]
45% 27%
41%
7%

Ferias Artista Galerias de
Sl NO directamente arte

2%

Pagina Web Otros

En esta edicidn los datos arrojaron un incremento de publico que pagaria “entre $5.001.-

y $15.000.-”, y “mas de $15.000.-”, sin embargo, disminuyd considerablemente la franja

gue pagaria “el precio que sea”.

¢Cuanto pagarias por una obra de arte?

Piblico MAC 2019 - Area de Investigacion

Wzoia M201E

19%
De 55001 a 515000 319
. 2%
Mas de £15000 L 35
p | ) 32%
ago el precio que sea 20%

MS/NC . "

46%

Participacion de actividades ligadas a las artes visuales y la cultura

Area Investigacion
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Con respecto a la asistencia a exposiciones de arte, 7 de cada 10 visitantes de MAC 2019
asistio en el ultimo afio a alguna muestra, mostrando una similitud respecto del afio

anterior.

¢{ASISTISTE A EXPOSICIONES DE ARTES

VISUALES LOS ULTIMOS 12 MESES?
Plblico MAC 2019 - Area de Investigacién

SI1,68%

Los centros de exposicion mas visitados en los ultimos 12 meses por el publico MAC 2019
fueron los provinciales. Esta tendencia se repite todos los afios, apareciendo en esta
edicién el Palacio Dionisi en tercer lugar, con un incremento en la cantidad de visitas. Por
su parte, entre los centros de exposicion de obra municipales, el Museo Genaro Pérez
mantiene la proporcidn de visitas anuales del publico MAC, no asi el Cabildo Histdérico que
cayd 10% respecto del afo anterior. Las galerias mas mencionadas en cuanto a la

asistencia en el ultimo ano fueron “Nodo 940” y “El Gran Vidrio”.

Area Investigacion

Secretaria de Cultura
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¢ A qué centros de exposicion asististe el ultimo afo?
Piblico MAC 2019 - Area de Investigacion

Museo Caraffa
Palacio Ferreyra
Palacio Dionisi
Museo Genaro Pérez
Cabildo Historico
Galerias de arte

CC Casona Municipal
Museo M. de Sobremonte
Museo Tejeda

Casa Maranja

Oftros

Mo especifica
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60.7%

Sobre la participacidon en otras actividades culturales en el uUltimo ano, las “visitas a

museos” y las “ferias de artesanias” fueron las mds mencionadas por parte del publico

MAC 2019.
¢De qué otras actividades culturales participaste el dltimo
aho?

Publico MAC 2019 - Area de Investigacion
Visita a museos K=
Ferias de artesanias I, 196
Shows de musica . [ELH
Cine I, 2%
Presentaciones de libros [N 51%
Ferias de disefio I, 26%

Obra de artes escénicas  [INRNRNEGEGGNGNGEEEEN 30
Fiestas patronales N 11%
Otras I 1%

Area Investigacion
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Perfil artistico del publico MAC 2019

En cuanto al perfil artistico del publico MAC 2019, mas de la mitad de los casos indicé que

si realiza alguna disciplina artistica como hobby o en forma profesional.

¢Realizas alguna disciplina artistica ya sea como hobby o
en forma profesional?
Pblico MAC 2019 - Area de Investigacién

51,53%

A esa porcion se le consultd qué actividad desarrolla, siendo “pintura” la mas
mencionada. Otras de las disciplinas fueron “ilustracién/dibujo”, “fotografia” y “artes

visuales” en general, todas ellas pertenecientes al campo de las artes visuales.

Area Investigacion
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disciplina artistica que realiza como
hobby o profesional el publico mac 2019

Area de Investigacion

Pintura 1, -
lNustracian/dibujo L [BE
Fotografia L [NEES
Artes visuales (no especifica gué) I 10
Miisica I
Disefio I
Teatro I
Danza I -
Escritura I -
Bordade, tejide, puntillisme, arte textil | NN -::
Escultura I
Ceramica I
Arquitectura I
Ciney TV . 12
Collage I 1
Otras [Nk
MS/NC I
MAC 2019

Es importante la proporcién de asistentes que visitd la feria por “primera vez”, sefia que
la actividad sigue convocando a nuevos visitantes. Por otro lado, los ultimos tres afos

crecié la proporcién de publico que “ha venido otros afios” al evento.

Area Investigacion
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frecuencia de participacion en MAC
Publico MAC 2019 - Area de Investigacion

Todos los afios, 14%

Evolucion frecuencia de participacion en MAC

Publico MAC 2019 - Area de Investigacion 13
M Frimera vez Ha venido otros afios
20% 24%
26% 379
2019 2018 2017 2016 2015
En relacién a los medios por los que se enteraron de MAC 2019, se mantienen la
“recomendacion” y “pasando” como los principales, al igual que el afio pasado, en torno al
70% de los casos. Es importante mencionar que la recomendacidn se hizo en gran medida
a través de “la facultad”.
Area Investigacion
Secretaria de Cultura MUNICIPALIDAD
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MEDIOS POR LOS QUE SE ENTERARON DE MAC 2019
Piblico MAC 2019 - Area de Investigacion

Re:comendlacicn | — a7
Pasando N 2026

Redes . pEE
Web I

Televisidn I -

Periddico B 2

Radio B 1%

Otros - EE

En relacion al conocimiento sobre las actividades propuestas en el marco de MAC 2019,
se mantiene en torno al 30% los casos que mencionan conocerlas y casi un 70% que no las
conoce. Seria conveniente reforzar este punto en la préxima edicién. Como todos los
anos, la actividad preferida por el publico es la “visita a los stands”. También se conservan

las proporciones en relacion a las otras actividades propuestas en MAC.

éConocksS las actividades Actividades preferidas
que se proponen en MAC en el marco de MAC 2019
i 2019? Pulblico - Area de Investigacin
Publico - Area de Investigacion
Visitas a los Stands . [}
NC 1 Actividades multidisciplinarias NG 34%
% Charlas debate I 2%
Talleres I 23%
S1,32 Zona editada M 5%
% Adquisicién de obras W 3%
Germinal | T
NO,6
7% Acciones de mediacion H2%
Otras I 1%
Area Investigacion
Secretaria de Cultura 3> MUNICIPALIDAD
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Con respecto a la adquisicidon de obras de arte, por un lado, tan solo el 2% de los casos
compraron obras al momento del relevamiento. Por otro lado, de quienes no compraron,
el 82% tenia definido no comprar obras en esta edicién de MAC. El afio pasado, quienes
tenian intencién de comprar alcanzaban 3 de cada 10 casos relevados. Este afio, sélo el 2%
manifestd su intencidén de compra. La indefinicion sobre si comprar o no en la feria fue

menor que el afio pasado.

COMPORTAMIENTO DE COMPRA DEL PUBLICO MAC 2019

Area de Investigacién

Tengo
pensado
comprar

2% - EEe——

15

S| COMPRO
2%

Ee——

La evaluacion general del evento fue muy positiva como en otras ediciones, con un leve
incremento del promedio general. Como todos los afios, se mantiene bien puntuada la
“organizacion” y se suma “el stand y la ambientacion” ocupando el primer lugar en lo

mejor ponderado.

Area Investigacion
Secretaria de Cultura MUNICIPALIDAD
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EVALUACION aspectos de mac 2019
(1L0=Muy bien/ 1=muy mal)
Piblico MAC 2019 - Area de Investigacion
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Stand/ Ambientacion |

Organizacion N, .7

Galerias/Artistas I, = 5

Programacion General de MAC _ 8.28
Actividades Paralelas [ EFE

En cuanto a las sugerencias o recomendaciones, el publico indicd, en primer lugar,

“mejorar y aumentar la difusiéon” y, en segundo lugar, “mejorar la infraestructura y

técnica”. Dos de cada 10 casos revelaron que no tienen sugerencias para las personas

organizadoras del evento, lo cual condice con un buen balance general por parte del

publico de MAC 2019.

Sugerencias del Publico MAC 2019

Area de Investigacion

Mas y mejor difusion T oo
Mejorar infraestructura v técnica I o0
Ninguna I, 197

Mas dias, horarios y continuidad de |a feriz [ NN 1:o:

Mejorar programacion — 8%

Carteleria para stands v obras L A

Mas artistas v galerias L EE

Otras obras L EE

Presencia afuera de |z plaza L EE

Otros I =

Area Investigacion

Secretaria de Cultura
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Referencias de las sugerencias:

e Mas y mejor difusidn: “en redes, a otras provincias”.

e Mejor infraestructura y técnica: “agrandar pasillos, mas confort, mas espacios,
ambientacidon, musica, técnica, ventilacion, iluminacion”.

e Mas dias, horarios y continuidad de la feria: “mas dias, ampliar el horario y
continuidad en la feria”.

® Mejorar programacion: “mas talleres, organizacion por temdtica, mas
performance, mejores exposiciones y artistas, artistas de otros lugares para
charlas, visitas guiadas”.

e Mas artistas y galerias: “locales y de otros lugares”.

e Otras obras: “incorporar arte digital y videojuegos animé, mds esculturas”.

e Presencia afuera de la plaza: “feria publica, que se realice en mas espacios”.

Area Investigacion

Secretaria de Cultura
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ENCUESTA A VISITANTES
Mercado de Arte Contemporaneo 2019

Ne; Encuestador: Fecha: Lugar:

ENCUESTA voluntariay anénima
El presente cuestionario forma parte del trabajo de investigacién “Habitos de consumo de artes
visuales y percepcion del publico sobre Mercado de Arte Contemporaneo 2019”, llevado a cabo
por la Secretaria de Cultura municipal; solicitamos tu participacion, respondiendo cada pregunta
de manera veraz. Los datos aportados seran tomados en consideracidon para llevar adelante
propuestas de mejora en futuras ediciones del Festival. Anticipadamente, te agradecemos por su
tiempo.

A. DATOS DEMOGRAFICOS

1- 2- Género:

Sin estudios Terciario completo
Primario completo Universitario completo
Secundario completo Posgrado completo
—
Administrativa Comercial Ensefanza Salud y servicios Juridica
sociales
Transporte y Industrial Investigacion Artistica, cultural, Construccidn
comunicaciones deportiva (+ Ing. Arq.)
Limpieza y otras tareas Turismo y Otra, ¢Cual?
domeésticas Gastronomia
Cérdoba Capital Otra localidad Otra Otro
de Cérdoba provincia Pais

Barrio: éCual? éCual? éCual?




C. MAC

Primera vez Todos los afios

Ocasionalmente

Radi Televisio Periddico Redes
o) n

Recomendacion Web Pasando

Otro, éCual?

Visitas a los Stands Charlas debate

Adquisicién de Obras

Actividades Multidisciplinarias Talleres

Zona Editada

(Musica, performance,

L Acciones de
audiovisuales, etc.

Mediacidn

Germinal

Otra, éCual?

‘

SI = | 11.1- ¢{De qué artista/s?

11.2- ¢En qué Galeria/s?

No =~ —>| 11.3- ¢Tenés pensado hacerlo?

Si

No Aun no lo defini

Area Investigacion
Secretaria de Cultura
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Muy accesibles Accesibles Poco Accesibles
Artistas Organizacion Stands/ Programacion Actividades
/ Ambientacié General de MAC paralelas
Galeria n (si participd)
S

B. HABITOS DE CONSUMO DE ARTES VISUALES

Galerias de arte Artista directo Ferias Paginas web Otro, éCual?

(17)

Mds de $15000

Entre $5001 y $15000

Menos de $5000 Pago el precio que

sea

No

Area Investigacion
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Caraffa Ferreyra Dionisi Marqués de Sobremonte
Cabildo Genaro Pérez Casona Otros, éCuél/es?
Tejeda Galerias de arte T==>¢Cual?

Ferias de disefio

Shows de musica

Visita a museos

Fiestas patronales

Cine

Presentaciones
de libros

Ferias de
artesanias

Obra de artes
escénicas

Otras:

Area Investigacion
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iMuchas gracias!
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