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Informe final

La feria se llevd a cabo de manera enteramente virtual entre el 16 y el 30 de noviembre de
2020. Se llevé adelante a través de una convocatoria amplia y diversa a galerias, totalmente
gratuita.

El disefio y puesta a punto de la plataforma web fue realizada por el estudio “Craneo”. La

propuesta curatorial fue realizada por Verdnica Molas?. La produccion general estuvo a cargo de
la Subsecretaria de Cultura (Direccidn Gral. de Gestion Cultura, Direccién de Industrias Culturales
y Creativas, equipo de Artes Visuales).

La feria contd con la participacion de 85 galerias de arte distribuidas geograficamente de la
siguiente manera: Cérdoba (Capital e interior) 46, Buenos Aires23, Santa Fe 9, La Rioja 3, Tucuman
1, Salta 1, Neuquén 1y Santiago del Estero 1.

A esta participacién nodal se suman espacios de formacidn y legitimacién locales que
acompafiaron a través de sus artistas representados: la Facultad de Artesde la Universidad Nacional
de Cérdoba, la Facultad de Arte y Disefio de la Universidad Provincial de Cordoba, La Universidad
Siglo XXI, Bancor, el Museo Tamburini y el Museo Genaro Pérez.

También se presentaron por primera vez el espacio San Leonardo (Centro de
Interpretacién Augusto Ferrari, Agua de Oro, Cérdoba), y un grupo de coleccionistas que

actualmente transitan una etapa de institucionalizacién de sus acervos.

La feria contd con una serie de propuestas paralelas alojadas en la web:

Lecturas asociadas al mundo de las artes visuales; testimonios de experiencias de arte
urbano; una actividad de meditacién activa a través del dibujo; la propuesta de coleccionismo
popular de la galeria “Mantera” de La Banda, Santiago del Estero. Todas con un promedio de 80
visualizaciones. Cabe destacar la propuesta “visita al espacio San Leonardo” con 284
visualizaciones, hecho que da cuenta del creciente interés del publico por el coleccionismo de

objetos y la arquitectura.

1 Se trat6 de un recorrido poético a través de la metafora “visita a una casa imaginaria”
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Ademas se desarrolld un evento en vivo, “Séptimo Objeto”, una live performance de los
artistas Jorge Castro y Santiago Bartolomé tuvo lugar el sdbado 21 de noviembre a las 20:00 hs
via streaming con un total de 368 visualizaciones.

En relacidn a la dimensién comercial la feria contd con una linea de financiacidonexclusiva de
Bancor a través de la tarjeta Cordobesa que incluyé planes de 12 y 24 cuotas para la adquisicion
de obras de arte, distribucién de dispositivos posnet y asesoramiento comercial a galeristas. Cabe
mencionar que dicho plan financiacién se extendié por 15 dias luego de la finalizacién de la feria,
con el fin de concretar las ventas que pudieran haber quedado pendientes.

Con respecto a las redes sociales, la feria se difundié en el perfil de instagram del sector
Artes Visuales a través de una serie de estrategias especificas (generaciénde contenidos sucesivos
a partir de obras de cada galeria y utilizacidon de hashtags especificos). Estas acciones, a cargo del
equipo de Artes Visuales, implicaron un incremento considerable de seguidores, pasando de
1400 antes de la feria a 2185 alfinalizar la misma.

La difusidon en medios graficos y otras redes estuvo a cargo del equipo de Comunicacidn de
la Subsecretaria.

Por su parte el area de Investigacion asesord y facilitd cuestionarios para enviara galeristas
con el fin de recabar informacidn para aplicar a politicas vinculadas al sector y futuras ediciones.

La feria cuenta con un catalogo en formato digital de libre acceso disponible online para

ser descargado a través del mismo dominio.

Datos cuantitativos relativos al formato web

15/11 al 30/11

El siguiente grafico muestra la cantidad de visitas por dia, observandose un pico de
ingresos a la web durante la primera semana de la feria.
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- Cantidad de consultas a galerias por parte de usuarios a través delformulario de
la plataforma: 91

- Cantidad estimada de obras vendidas a través de la plataforma y durante los 15 dias
posteriores: 55

Estadisticas

Sesiones

11.968
S~

Usuarios nuevos

7.023
S

Mdmero de sesiones por
usuario

1,71

Mumero de visitas a paginas

190.003

Paginas/sesion

15,88
S -

Duracién media de la sesidn

00:06:13
o

Usuarios nuevos: Cantidad de personas nuevas que ingresaron

Sesiones: Cantidad de ingresos Unicos.

Cantidad de visitas a la pagina: Total de secciones visitadas.

Paginas / sesién: Porcentaje de paginas que un usuario visitd en una sesién. Duracién
media de la sesion: Cantidad de minutos que el usuario permanecid encada visita.
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Perfil del usuario

fetricas clave | Usuarios ¥
dad 47,35 % del total de usuarios Sexo

30%

18-24 25-34 35-44 45-54 5584 65+

Feria de Arte en el mundo

48,19 % del total de usuaria

M female M male

Este informe se cred el 30/11/20 alas 17:14:54. - Actualizar infon

Ciudad Usuarios
1. Cordoba 3707
2. Buenos Aires 724
3. (not set) 545
4. geffgyiibea virtual 378
5. Rosario 144
6. La Rigja 115
7. Mendoza 8z
B. ElPalomar 70
9. Villa Carlos Paz 65
10. Rio Cuarto 63
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Desde ddnde llego la visita

Canales principales

M Direct

M Social

M Organic Search
Referral

M (Other)

B Email

Direct: Tipeando directamente el dominio

Social: Desde una red social

Organic Search: Encontré la pagina usando un motor de busqueda como Google.
Referencial: Alguna otra pagina colocé la direccidn entre sus referencias.

Otros: No reconocible.

Email: Correo electrénicos

Provenientes de redes sociales

2415

% del tota

34,50 % (7.001)
(J | 1. Facebook 1.677 (69,21 %)
(J 2. Instagram 651 (26,87 %)
[J 3. Instagram Stories 69 (2,85%)
CJ | 4. Twitter 26 (1,07 %)
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Paginas web que han referido

cordoba.gob.ar

artes.unc.edu.ar
mvos.lavoz.com.ar
elresaltador.com.ar
bitacoradevuelo.com.ar
m-lavoz-com-ar.cdn.ampproject.org
somosmeridiano.com.ar
lavoz.com.ar
crudocontemporaneo.com

hipermedula.org

217 (59,62 %)

20

17

16

9

(5,49 %)

(4,67 %)

(4,40 %)

(2,47 %)

(2,47 %)

(2,47 %)

(1,92 %)

(1,65 %)

(1,65 %)
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Detalle de secciones mas visitadas (en funcion de la propuesta curatorial)

- Nimero de
Pagina visitas a paginas
1. /casa & 9.911
2. Jartistas-a-z L] B.768
3. & 8711
4. fgalerias-y-espacios-a-z/ iE] 7923
5. /lugar-de-la-casa/living/ el 4.449
6. /lugar-de-la-casa/comedor/ GE 4116
7. [lugar-de-la-casa/dormitorio/ GE 2618
B. [lugar-de-la-casa/jardin/ RE 231
9. flugar-de-la-casa/atelier/ Gk 217
10. flugar-de-la-casa/comedor/galeria-giaroli/ Gk 2.020
Espacio BANCOR
7 Consultas a propésito de obras realizadas via mail
Numero de visitas Unicas 383
Numero total de visitas 1.064
Fue la seccién nimero 28 mas visitada (Hubo mas de 90 espacios)
Conclusiones
- Las estadisticas de visitas y de navegacion indican inclinacion al federalismo de la
Feria.
- Las diferentes formas de navegar el sitio web, permiten realizar la comparacidn
estadistica en tiempo real y retrospectiva.
- El sitio tuvo un tiempo considerable de lectura, esto significa que los visitantes
recorrieron cada seccién deteniéndose a leer y brindando atencién a cadaespacio.
- La franja etaria de visita es similar al a la que suele participar en edicionesoffline.
- Se puede reconocer un fuerte parametro de visitas durante la inauguracion, pero
manteniendo las 250 visitas diarias.
- El sitio permanecid estable y rapido durante toda su exposicion.
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- Se experimentd una propuesta digital demostrando la rdpida adaptacién al
medio.

- Se imitaron exitosamente algunas experiencias que normalmente tienen los
visitantes cuando asisten a una feria presencial.

- La velocidad de organizacidn, implementaciéon y puesta en marcha de la
propuesta presenta economia de tiempos y recursos frente a propuestas tradicionales.

- Los ajustes y correcciones que se realizaron luego de la presentacién, por fallas
en la carga o errores de tipeo, se subsanaron con relativa rapidez.

- Las personas que visitaron la pagina web pudieron navegar sin problemas vy
durante largos periodos de tiempo, lo que representa un interés genuino por parte delos
usuarios.

- EI mayor ingreso de personas fue desde un ingreso directo, escribiendo
directamente en la url del navegador. Esto puede corregirse en préximas ediciones
mejorando la conexidn con otros sitios y mejorando las rutas de navegacion.
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